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1. Đặt vấn đề
Phát triển sản phẩm OCOP là chiến lược quan 

trọng nhằm nâng cao giá trị kinh tế của các sản 
phẩm đặc thù của địa phương. Ngay từ năm 2018, 
khi Thủ tướng Chính phủ phê duyệt Chương trình 

mỗi xã một sản phẩm giai đoạn 2018 - 2020 tại 
Quyết định số 490/QĐ-TTg đã tạo ra bước đột 
phá cho việc phát triển sản phẩm OCOP tại các 
địa phương. Đến nay, Nhà nước cũng đã có nhiều 
chính sách quy định, khuyến khích, phát triển và 
nâng tầm giá trị của thương hiệu OCOP trên thị 
trường trong và ngoài nước (Quyết định 148/QÐ-
TTg quy định bắt buộc đối với các hạng sao khi 
tham gia đánh giá phân hạng, đề cao chất lượng, 
giá trị thương hiệu, tính cộng đồng, nâng cao giá 
trị văn hóa truyền thống và thị trường hóa các sản 
phẩm OCOP). Từ đó làm gia tăng uy tín của sản 
phẩm OCOP trên thị trường.

Trung du và miền núi phía Bắc là khu vực được 
coi là lõi nghèo của cả nước, với tổng diện tích 
toàn vùng khoảng 116.898 km², chiếm 35% diện 
tích tự nhiên của cả nước; dân số toàn vùng 14,7 
triệu người, chiếm khoảng 15,2% dân số cả nước. 
Đây là vùng giao thông đi lại khó khăn do địa hình 
đồi núi phức tạp, đồng bào dân tộc thiểu số khoảng 
hơn 7 triệu người, chiếm trên 56% dân số của vùng 
và chiếm gần 50% số người DTTS của cả nước… 
Song, khu vực Trung du và miền núi phía Bắc có 
lợi thế về tài nguyên thiên: phong cảnh núi rừng, 
nhiều danh lam thắng cảnh nổi tiếng; nhiều sản 
vật đặc thù chỉ khu vực Trung du và miền núi phía 
Bắc mới có: hạt dẻ, chè, bưởi, cam,…

Triển khai Chương trình OCOP từ năm 2018 
đến nay, khu vực Trung du và miền núi phía Bắc 
đã đạt được nhiều thành tựu đáng kể: Toàn vùng 
có 2.644 sản phẩm OCOP từ 3 sao trở lên (chiếm 
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The study uses the Cobb-Doughlas production 
function to examine a number of factors affecting the 
income of households producing and trading OCOP 
products in the Northern Midlands and Mountains. 
The survey results of 600 households producing 
and trading OCOP products showed that the factors: 
Qualification of the household head; Number of years 
of production and business experience; Investment 
capital; Number of household workers; Production 
and business costs; Consumption market; and 
support policies are the main factors affecting the 
income of households. Of which, the market factor 
has the greatest impact on household income, the 
factor of number of household workers has the least 
impact. From there, the study proposes solutions to 
help increase income for households producing and 
trading OCOP products in the Northern Midlands and 
Mountains in the coming time.

• Key words: household income; OCOP products; 
northern midlands and mountains.

Nghiên cứu sử dụng hàm sản xuất Cobb-Doughlas nhằm kiểm định một số yếu tố ảnh hưởng đến thu nhập của 
các hộ sản xuất kinh doanh sản phẩm OCOP tại khu vực Trung du và miền núi phía Bắc. Kết quả khảo sát 600 
hộ sản xuất kinh doanh sản phẩm OCOP đã chỉ ra rằng, các yếu tố: Trình độ của chủ hộ; Số năm kinh nghiệm 
sản xuất, kinh doanh; Vốn đầu tư; Số lượng lao động hộ; Chi phí sản xuất kinh doanh; Thị trường tiêu thụ; và 
các chính sách hỗ trợ là các yếu tố ảnh hưởng chính đến thu nhập của các hộ. Trong đó, yếu tố thị trường có 
tác động lớn nhất đến thu nhập của hộ, yếu tố số lượng lao động của hộ ít tác động nhất. Từ đó, nghiên cứu 
đề xuất giải pháp giúp tăng thu nhập cho các hộ sản xuất kinh doanh sản phẩm OCOP tại khu vực Trung du và 
miền núi phía Bắc trong thời gian tới.

• Từ khóa: thu nhập hộ; sản phẩm OCOP; trung du và miền núi phía Bắc.

Lời ghi nhận: Đây là một phần sản phẩm của đề tài nghiên cứu khoa học cấp Nhà nước, mã số SHTT.TW09-2022, nhằm phân tích ảnh hưởng của các yếu tố đến thu nhập 
của các hộ sản xuất và kinh doanh sản phẩm OCOP tại khu vực Trung du và miền núi phía Bắc
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16,82% tổng số sản phẩm OCOP cả nước); với 
1.666 chủ thể tham gia, tạo việc làm và thu nhập 
ổn định cho lao động khu vực nông thôn.

Tuy nhiên, giá trị sản phẩm OCOP chưa thực sự 
cao, sản phẩm OCOP 3 sao chiếm phần lớn (chiếm 
81,85% tổng sản phẩm OCOP của toàn vùng); sản 
phẩm OCOP 5 sao chỉ chiếm 0,26% tổng số sản 
phẩm OCOP toàn vùng. Giá bán sản phẩm trước 
và sau khi đăng ký tham gia OCOP cũng đã có sự 
khác biệt, song chưa nhiều, dẫn tới các hộ sản xuất 
kinh doanh sản phẩm OCOP chưa mặn mà tham 
gia OCOP tại khu vực này trong thời gian qua. Do 
vậy, để thúc đẩy phát triển sản phẩm OCOP của 
khu vực Trung du và miền núi phía Bắc cần phân 
tích các yếu tố ảnh hưởng đến thu nhập của hộ sản 
xuất kinh doanh sản phẩm OCOP, từ đó đề xuất 
giải pháp nâng cao thu nhập cho các hộ này trong 
thời gian tới và giúp phát triển bền vững sản phẩm 
OCOP của địa phương.

2. Tổng quan lý thuyết 
Thu nhập hộ là toàn bộ số tiền mà hộ nhận được 

sau khi trừ chi phí sản xuất trong một thời gian nhất 
định (thường là một năm). Thu nhập được hình 
thành từ 2 nguồn, nội sinh và ngoại sinh. Trong 
đó, nguồn nội sinh - nguồn do người lao động tạo 
ra từ tham gia vào thị trường lao động là nhân tố 
quyết định đến chất lượng cuộc sống của người 
lao động (Oluwasola, O. (2010); MariaLaura Di 
Domenico và Graham Miller, 2012). Tuy nhiên, 
Yu, J., & Zhu, G. (2013); Linda Yueh (2009); Mai 
Ngọc Anh và cộng sự (2013) lại cho rằng thu nhập 
không chỉ phụ thuộc vào năng lực của bản thân 
người lao động, giới tính, hoàn cảnh kinh tế của họ 
mà còn phụ thuộc vào thể chế chính sách tạo việc 
làm mà nhà nước cho họ.

Theo Yang (2004), Thabit Ahmed Hassan 
(2015); Yu & Zhu (2013); Nguyễn Quốc Nghị và 
cs (2011); Trần Đình Thao và cs (2022) đã tìm ra 
các yếu tố ảnh hưởng đến thu nhập của hộ nông 
dân ở nhiều quốc gia, thu nhập của hộ nông dân bị 
ảnh hưởng bởi nhiều yếu tố, bao gồm vốn, đất đai, 
trình độ học vấn, kinh nghiệm sản xuất kinh tế, số 
lượng lao động, khả năng đa dạng hóa thu nhập và 
cơ hội tiếp cận thị trường. Đồng quan điểm này, 
Bol Baulch và Vũ Hoàng Đạt (2012); Nem Nei 
Lhing, và cs (2013); Mesra B (2018) còn bổ sung 
thêm yếu tố về hình thức kinh doanh ảnh hưởng 
đáng kể đến thu nhập hộ. 

Thomas R. (2001) cho rằng, thu nhập được 
thay đổi khi hộ thay đổi mô hình sản xuất kinh 

doanh nhỏ lẻ, sang mô hình tập trung. Oluwasola, 
O. (2010); Nguyễn Quốc Nghị và cs (2011); Yang, 
D. (2004), cho rằng chính sách hỗ trợ tạo việc làm, 
nâng cao thu nhập cho người dân, hỗ trợ vốn và 
các vấn đề an sinh xã hội... ảnh hưởng đáng kể đến 
thu nhập hộ. Ha Hong Nguyen và Trung Thanh 
Nguyen (2019); Trần Đình Thao và cs (2022) đã 
bổ sung thêm yếu tố áp dụng tiến bộ kỹ thuật, lĩnh 
vực sản xuất có ảnh hưởng đến thu nhập của hộ.

3. Phương pháp nghiên cứu 
3.1. Phương pháp thu thập thông tin
Thông tin thu thập gồm thông tin thứ cấp và 

thông tin sơ cấp. Thông tin thứ cấp được thu thập 
thông qua các báo cáo chương trình OCOP quốc 
gia; Thông tin sơ cấp được thu thập thông qua kết 
quả khảo sát 600 hộ sản xuất kinh doanh sản phẩm 
OCOP tại 6 tỉnh: Hòa Bình, Thái Nguyên, Cao 
Bằng, Sơn La, Lào Cai, Tuyên Quang thuộc khu 
vực Trung du và miền núi phía Bắc về tình hình 
sản xuất kinh doanh; các yếu tố ảnh hưởng đến thu 
nhập hộ;….

3.2. Phương pháp phân tích thông tin
Mô hình hàm Cobb-Douglas được lựa chọn 

nhằm phân tích ảnh hưởng của các yếu tố định 
lượng tới thu nhập của các hộ sản xuất kinh doanh 
OCOP. Hàm sản xuất Cobb-Douglas mở rộng có 
dạng như sau:

LnY = LnA + b1LnX1 + b2LnX2 + b3LnX3 + 
β4LnX4 + β5LnX5 + β6 LnX6 + β7X7 + β8X8 + Ui

Trong đó:
Y: Thu nhập của hộ sản xuất kinh doanh sản 

phẩm OCOP (triệu đồng)
X1: Trình độ của chủ hộ (năm)
X2: Kinh nghiệm sản xuất kinh doanh sản phẩm 

(năm)
X3: Vốn đầu tư của hộ cho sản xuất kinh doanh 

sản phẩm OCOP (triệu đồng)
X4: Số lượng lao động của hộ (người)
X5: Chi phí sản xuất kinh doanh sản phẩm 

OCOP (triệu đồng)
X6: Thị trường tiêu thụ của sản phẩm OCOP (tự 

sản tự tiêu /xã /huyện /tỉnh /xuất khẩu)
X7: Chính sách hỗ trợ (vốn, pháp lý, thị trường, 

bao bì…): Số tiền hỗ được hỗ trợ (triệu đồng).
4. Kết quả và thảo luận
Kết quả khảo sát 600 hộ sản xuất kinh doanh 

sản phẩm OCOP khu vực Trung du và miền núi 
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phía Bắc cho thấy: thu nhập của các hộ sau khi 
tham gia OCOP cao hơn 28,89% so với trước khi 
tham gia OCOP. Trong đó, chi phí của hộ tăng do 
đầu tư vào nâng cao chất lượng sản phẩm, xây 
dựng bao bì mẫu mã sản phẩm tăng 11,02%; vốn 
đầu tư tăng thêm 7,92%, cụ thể kết quả thống 
kê mô tả các biến đưa vào mô hình nghiên cứu 
như sau:

Bảng 1. Thống kê mô tả các biến nghiên cứu
Tiêu chí ĐVT Giá trị trung bình Độ lệch chuẩn

Thu nhập Triệu đồng 176,42 43,45

Trình độ Năm 11,35 4,58

Số năm kinh nghiệm Năm 15,64 7,65

Vốn đầu tư Triệu đồng 120,24 38,7

Số lượng lao động Người 5,3 3,25

Chi phí SXKD Triệu đồng 38,81 16,63

Thị trường Likert 3,68 1,06

Hỗ trợ Triệu đồng 4,23 1,65
Nguồn: Tổng hợp từ kết quả khảo sát

Kết quả kiểm định mức độ phù hợp của mô 
hình hồi quy Cobb-Douglas

Kết quả kiểm định cho thấy, mô hình tác giả 
lựa chọn tương đối tốt khi không có khuyết tật về 
tự tương quan trong mô hình, và các biến độc lập 
giải thích được 48,9% biến phụ thuộc (R Square = 
0,489) điều này có nghĩa là 48,9% sự biến đổi của 
lnY có thể được giải thích thông qua mô hình này. 
R-square điều chỉnh là 0.476, gần với R-square, 
cho thấy mô hình có độ chính xác và tính tổng 
quát tốt. Std. Error of the Estimate là 0.15491, 
phản ánh sự phân tán của các điểm dữ liệu xung 
quanh đường hồi quy. Giá trị kiểm định Durbin-
Watson là 2.013, nằm trong khoảng từ 1.5 đến 2.5, 
cho thấy không có vấn đề tự tương quan đáng kể 
giữa các biến độc lập trong mô hình.

Bảng 2: Kết quả kiểm định sự phù hợp  
của mô hình

Model R R Square Adjusted R 
Square

Std. Error of the 
Estimate Durbin-Watson

1 .700a .489 .476 .15491 2.013

a. Predictors: (Constant), LnX3, LnX7, LnX5, LnX2, LnX1, LnX4, LnX6
b. Dependent Variable: LnY. 

Ngoài ra, theo kết quả kiểm định khuyết tật 
trong bảng dưới đây cho thấy F-statistic = 36.969 
với mức ý nghĩa p-value = 0 (cột Sig. = 0.000), 
từ đó khẳng định mô hình hồi quy là phù hợp và 
có ít nhất một biến độc lập có ảnh hưởng đáng 
kể đến biến phụ thuộc. Kết quả thu được cụ thể 
như sau:

Bảng 3: Kết quả kiểm định một số khuyết tật 
của mô hình

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1
Regression 6.210 7 .887 36.969 .000b

Residual 6.479 593 .024
Total 12.689 600
a. Dependent Variable: LnY
b. Predictors: (Constant), LnX3, LnX7, LnX5, LnX2, LnX1, LnX4, LnX6

Từ số liệu thu thập được, với sự trợ giúp của 
phần mềm SPSS 25.0, thực hiện hồi quy các biến 
độc lập theo biến phụ thuộc, với giá trị của tất cả 
các VIF đều < 2 do đó trong mô hình không có 
hiện tượng đa cộng tuyến. Cụ thể, mức độ ảnh 
hưởng của từng yếu tố đến thu nhập của các hộ 
sản xuất sản phẩm OCOP của khu vực Trung du 
và miền núi phía Bắc như sau: 

Bảng 4. Kết quả hồi quy mô hình

Model
Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients t Sig.
B Std. Error Beta

1

(Constant) .071 .073 .994 .335
LnX1 .061 .027 .104 2.277 .024
LnX3 .138 .035 .212 3.980 .000
LnX5 .180 .060 .174 2.997 .003
LnX2 .070 .024 .133 2.940 .004
LnX7 .103 .052 .111 1.979 .049
LnX6 .329 .059 .304 5.538 .000
LnX4 .044 .018 .110 2.451 .015

Dựa theo kết quản phân tích ta có mô hình hồi 
quy như sau: 

Ln TN = 0,071 + 0,061LnX1 + 0,070 LnX2 + 
0,138LnX3 + 0,044LnX4 + 0,180LnX5 + 0,329 
LnX6 + β7X7 + 0,103X8

+ Biến Trình độ của chủ hộ (X1):
Kết quả nghiên cứu đã khẳng định một mối 

quan hệ tích cực giữa trình độ học vấn của chủ 
hộ và thu nhập từ hoạt động sản xuất sản phẩm 
OCOP, sản phẩm nông nghiệp. Với hệ số hồi quy 
là 0,061 và mức độ ý nghĩa p-value ở mức 0.024, 
kết quả này không chỉ củng cố mà còn mở rộng 
quan điểm thông thường về tác động tích cực của 
giáo dục đến khả năng tăng thu nhập. Các nghiên 
cứu trước đây, bao gồm công trình của Nguyễn 
Quốc Nghi và cộng sự (2011), cũng như Munir, K., 
& Kanwal, A. (2020) và Kan và cộng sự (2022), 
đã chỉ ra một xu hướng tương tự về mối quan hệ 
đồng biến giữa trình độ học vấn và thu nhập/thu 
nhập hộ gia đình.

+ Biến Kinh nghiệm của chủ hộ (X2):
Kinh nghiệm sản xuất kinh doanh của chủ hộ 

đóng vai trò vô cùng quan trọng đối với thu nhập 
của hộ, đặc biệt là tại khu vực Trung du và miền núi 
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phía Bắc - một địa phương giàu bản sắc văn hóa 
và truyền thống. Kinh nghiệm, được biểu thị qua 
hệ số ảnh hưởng đáng kể là 0.070 và mức ý nghĩa 
p-value 0.004, cho thấy một mối liên hệ chặt chẽ và 
tích cực đến mức thu nhập của hộ. Điều này khẳng 
định rằng, nguồn lực tri thức và kỹ năng tích lũy 
là tài sản quý giá không kém cạnh vốn đầu tư hay 
cơ sở vật chất. Đối với những sản phẩm OCOP, sự 
đồng nhất về nguồn nguyên liệu đầu vào đặt ra nhu 
cầu cao đối với sự khéo léo và thông thái trong việc 
quản lý nguồn lực. Kinh nghiệm của chủ hộ sẽ hỗ 
trợ họ trong việc tìm kiếm nguồn nguyên liệu chất 
lượng, đồng thời biết cách bảo quản, chế biến, sản 
xuất sao cho sản phẩm cuối cùng có thể đáp ứng 
nhu cầu khắt khe của người tiêu dùng.

+ Biến Vốn đầu tư (X3):
Việc nắm bắt và tận dụng nguồn vốn đầu tư 

không chỉ giúp các hộ sản xuất kinh doanh sản 
phẩm OCOP mở rộng quy mô hoạt động, mà còn 
là yếu tố quyết định đến sự thành công và tăng 
trưởng thu nhập của họ. Theo nghiên cứu, vốn đầu 
tư có mối quan hệ thuận chiều và đáng kể đối với 
thu nhập của các hộ, với hệ số tác động là 0,138, 
ở mức ý nghĩa thống kê = 0.000. Nguồn vốn đầu 
tư không chỉ hỗ trợ mua sắm trang thiết bị, công 
nghệ mới, nguyên vật liệu, hay chi trả chi phí nhân 
công, mà còn là đòn bẩy để các hộ mở rộng sản 
xuất, đáp ứng nhu cầu thị trường ngày càng tăng. 
Như nghiên cứu của Nguyễn Quốc Nghi và cộng 
sự đã chỉ ra, việc đầu tư vào nguồn vốn không chỉ 
giúp tăng thu nhập mà còn là yếu tố cần thiết để 
áp dụng khoa học kỹ thuật, nâng cao năng suất lao 
động và mở rộng quy mô kinh doanh. Đối với các 
sản phẩm OCOP khu vực Trung du và miền núi 
phía Bắc, nơi mà lao động chân tay vẫn chiếm ưu 
thế, việc đầu tư vào nguồn vốn sẽ mở ra cơ hội để 
áp dụng các công nghệ mới, cải thiện quy trình sản 
xuất và tối ưu hóa giá trị sản phẩm, từ đó góp phần 
vào sự phát triển kinh tế của khu vực và nâng cao 
đời sống cho người dân.

+ Số lượng lao động trong hộ (X4):
Kết quả của phân tích hồi quy đã làm sáng 

tỏ một khía cạnh quan trọng trong sản xuất kinh 
doanh sản phẩm OCOP là mối quan hệ giữa số 
lượng lao động và thu nhập của hộ. Hệ số hồi quy 
0,044, với mức ý nghĩa p-value = 0.015. Điều 
này phản ánh tầm quan trọng của nguồn nhân lực 
trong việc tạo ra giá trị gia tăng, cho phép mỗi 
thành viên trong hộ đóng góp tối đa vào quá trình 
sản xuất và đổi mới, nâng cao chất lượng và sự 
độc đáo của sản phẩm.

+ Biến Chi phí sản xuất (X5):
Các kết quả hồi quy từ dữ liệu thu thập tại các 

tỉnh thuộc khu vực Trung du và miền núi phía Bắc 
đã tiết lộ một hiện tượng kinh tế học thú vị: mặc 
dù thông thường chúng ta kỳ vọng rằng tăng chi 
phí sản xuất sẽ giảm thu nhập của hộ, nhưng trong 
trường hợp này, chúng tôi lại thấy một mối quan 
hệ thuận chiều giữa chi phí sản xuất kinh doanh 
sản phẩm OCOP và thu nhập của hộ. Cụ thể là, với 
mỗi đơn vị chi phí sản xuất tăng thêm, thu nhập 
bình quân của các hộ sản xuất lại tăng thêm 0,180 
đơn vị, với mức ý nghĩa p-value = 0,003. Điều này 
báo hiệu một cơ chế kinh tế đặc biệt mà trong đó, 
đầu tư cao hơn vào sản xuất không chỉ đơn thuần 
là chi phí mà còn là một đầu tư cho chất lượng và 
giá trị thương hiệu của sản phẩm.

+ Biến Thị trường tiêu thụ sản phẩm OCOP 
(X6)

Kết quả phân tích cho thấy, yếu tố thị trường 
ảnh hưởng lớn nhất đến thu nhập của các cơ sở 
sản xuất kinh doanh sản phẩm OCOP của khu vực 
Trung du và miền núi phía Bắc. Cụ thể là, nếu thị 
trường tiêu thụ ngoài tỉnh, thu nhập bình quân của 
các hộ sản xuất lại tăng thêm 0,329 đơn vị, với 
mức ý nghĩa p-value = 0,000). Điều này báo hiệu 
một cơ chế kinh tế đặc biệt mà trong đó, đầu tư 
cao hơn vào sản xuất không chỉ đơn thuần là chi 
phí mà còn là một đầu tư cho chất lượng và giá trị 
thương hiệu của sản phẩm và thị trường đầu ra cho 
sản phẩm.

+ Biến Chính sách hỗ trợ (X7):
Kết quả phân tích hồi quy đã phản ánh ảnh 

hưởng tích cực của sự hỗ trợ từ các cơ quan quản 
lý nhà nước cho phát triển sản phẩm OCOP tại 
các tỉnh khu vực Trung du và miền núi phía Bắc 
đối với thu nhập của hộ. Hệ số hồi quy 0,103 với 
p-value 0.049 cho thấy rằng các chính sách và sự 
hỗ trợ có mục tiêu có khả năng cải thiện đáng kể 
thu nhập của những hộ này. Sự hỗ trợ từ phía nhà 
nước như vay ưu đãi, hỗ trợ kỹ thuật và tư vấn 
chiến lược kinh doanh, giúp các hộ sản xuất tối ưu 
hóa quy trình sản xuất và mở rộng thị trường tiêu 
thụ... không chỉ nâng cao khả năng cạnh tranh của 
sản phẩm mà còn tạo điều kiện để hộ gia đình tiếp 
cận các nguồn lực quan trọng, từ đó tăng khả năng 
tạo ra thu nhập bền vững.

4. Kết luận và kiến nghị 
Kết quả nghiên cứu này mở ra những hướng 

mới cho việc nghiên cứu về tác động của các 
yếu tố đến thu nhập hộ sản xuất kinh doanh sản 
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phẩm OCOP, đồng thời cung cấp bằng chứng thực 
nghiệm để hỗ trợ cho việc phát triển chính sách và 
các chương trình hỗ trợ nâng cao thu nhập cho hộ 
sản xuất kinh doanh sản phẩm OCOP tại khu vực 
Trung du và miền núi phía Bắc. Kết quả nghiên 
cứu đã chỉ ra rằng, có rất nhiều yếu tố ảnh hưởng 
đến thu nhập của hộ, trong đó 48,9% là do các yếu 
tố: trình độ của chủ hộ; kinh nghiệm sản xuất kinh 
doanh sản phẩm; vốn đầu tư của hộ cho sản xuất 
kinh doanh sản phẩm OCOP; số lượng lao động 
của hộ; chi phí sản xuất kinh doanh sản phẩm 
OCOP; thị trường tiêu thụ của sản phẩm OCOP; 
chính sách hỗ trợ, còn lại 51,1% là do các yếu tố 
khác: thương hiệu, cơ sở hạ tầng, nhận thức về 
vai trò sản phẩm OCOP… Do vậy, cần để nâng 
cao thu nhập cho các hộ sản xuất kinh doanh sản 
phẩm OCOP tại khu vực Trung du và miền núi phí 
Bắc nói riêng, ở Việt Nam nói chung cần thực hiện 
đồng bộ các giải pháp sau:

Thứ nhất, xúc tiến mở rộng thị trường tiêu thụ 
của sản phẩm OCOP thông qua các chương trình 
xúc tiến thương mại, tham gia các hội chợ, triển 
lãm và thúc đẩy xuất khẩu. Chủ động tham gia 
sàn thương mại điện tử để mở rộng thị trường tiêu 
thụ, giảm phụ thuộc vào thị trường truyền thống. 
Đồng thời, xây dựng chuỗi cung ứng tạo mối liên 
kết chặt chẽ giữ hộ sản xuất và hệ thống phân phối 
sản phẩm.

Thứ hai, ứng dụng công nghệ mới nhằm tối ưu 
hóa quy trình sản xuất, giảm chi phí nguyên liệu 
và nhân công cho sản xuất sản phẩm. Đồng thời, 
liên kết hợp tác sản xuất để hộ mua nguyên liệu 
với giá sỉ, giảm thiểu chi phí sản xuất.

Thứ ba, chủ động tiếp cận các nguồn tín dụng 
ưu đãi, khuyến khích các nhà đầu tư tư nhân hoặc 
tổ chức đầu tư vào lĩnh lực OCOP, tạo nguồn lực 
tài chính để phát triển sản xuất.

Thứ tư, nâng cao chất lượng sản phẩm, thay 
đổi bao bì nhãn mác đáp ứng nhu cầu của khách 
hàng, chủ động tiếp cận các chính sách hỗ trợ của 
nhà nước nhằm giúp hộ tăng khả năng đầu tư và 
mở rộng quy mô sản xuất.

Thứ năm, chủ động học hỏi thông qua các khóa 
đào tạo, tập huấn, cập nhật các thông tin về thị 
trường và về pháp luật liên quan, nhằm nâng cao 
năng lực cho các chủ hộ về quản trị, về marketing 
và các kỹ năng khác cho sản xuất kinh doanh sản 
phẩm OCOP.

Thứ sáu, ngoài việc đầu tư khoa học công 
nghệ cho sản xuất, hộ cần chủ động học hỏi và về 

kỹ thuật sản xuất, chế biến sản phẩm nhằm nâng 
cao chất lượng sản phẩm. Đồng thời, thu hút lao 
động có tay nghề, có kỹ năng chuyên môn tham 
gia sản xuất kinh doanh sản phẩm OCOP nhằm 
giúp cải thiện hiệu quả sản xuất và chất lượng cho 
sản phẩm.

Thứ bảy, bên cạnh các giải pháp trên các hộ 
sản xuất kinh doanh sản phẩm OCOP cần triển 
khai một số giải pháp khác: chủ động xây dựng 
thương hiệu cho sản phẩm OCOP thành thương 
hiệu mạnh, giúp nâng cao giá trị sản phẩm và lòng 
tin với người tiêu dùng; cải thiện cơ sở hạ tầng, 
bến bãi, kho lưu trữ sản phẩm; đồng thời, nâng cao 
nhận thức của người sản xuất về vai trò của sản 
phẩm OCOP và vai trò của bảo hộ quyền sở hữu 
trí tuệ cho sản phẩm OCOP.
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