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NGHIEN CUU CAC YEU TO TAC DONG BE HANH VI MUA HANG
XANH CUA DOANH NGHIEP CONG NGHIEP HO TRO NHO VA VUA
TREN BIA BAN THANH PHO HA NOI

TS. Vi Thi Nhw Quynh*

Nghién ctu nay kiém dinh thwc nghiém cdc yéu té tdc déng dén Hanh vi mua hang xanh (HVMHX) cua
doanh nghiép céng nghiép hé tro (CNHT) nhé va vira trén dia ban thanh phé Ha Néi. Str dung phwong phdp
dinh Iwong, dir liéu khao sét thu thap tir 235 SMEs qua béng héi. Phan tich nhan té6 kham pha (EFA) va héi
quy tuyén tinh béi dwoc ding dé phén tich di liéu. Két qua cho thdy Kiém sodt hanh vi nhan thirc (KSHV)
tdc déng tich cwrc va manh mé nhat dén HVMHX, tiép theo Ia Nhan thirc & théi d6 vé méi trieoong (NTTD),
Marketing xanh ctia nha cung cép (MX), va Hinh dnh thwong hiéu xanh nha cung cap (HATHX). Nhay cam gié
xanh (NCG) ciing cé6 tdc déng tich cwec. Cdc bién déc Iap giai thich 46,3% sw bién thién cia GPB (R?*=0,463).
Nghién ctru cung cdp bang chirng thuec nghiém gia tri cho nha quan ly doanh nghiép CNHT nhé va vira va
nha hoach dinh chinh sdch trong xdy dwng chién Iwoc, co' ché hé tro thiic ddy mua sam bén virng trong
nganh CNHT Viét Nam.

« Tlr khéa: hanh vi mua hang xanh, doanh nghiép nhd va vira, céng nghiép hé tro, kiém soat hanh vi nhén thire, nhan

thire moi trirong.

This study empirically tests the factors affecting
Green Purchasing Behavior of small and medium-
sized enterprises in Hanoi. Using quantitative methods,
survey data were collected from 235 SMEs through
questionnaires. Exploratory factor analysis and multiple
linear regression were used to analyze the data. The
results show that Perceived Behavioral Control has the
strongest and most positive impact on GPC, followed
by Environmental Awareness & Attitude, Supplier
Green Marketing and Supplier Green Brand Image.
Green Price Sensitivity also has a positive impact. The
independent variables explain 46.3% of the variation in
GPB (R?=0.463). The study provides valuable empirical
evidence for managers of small and medium-sized
supporting enterprises and policy makers in developing
strategies and support mechanisms to promote
sustainable purchasing in the Vietnamese supporting
industry.

» Key words: green purchasing behavior, small and
medium-sized enterprises, supporting industry, cognitive
behavioral control, environmental awareness.
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1. Pit van dé

Bién doi khi hau, suy thodi mdi truong va
can kit tai nguyén dang dat ra nhiing thach thirc
nghiém trong cho sy phat trién toan cau, doi hoi
cac qudc gia phai chuyén ddi sang mé hinh phat
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trién bén vimng (He et al., 2019; Klein Goldewijk
et al., 2010). Viét Nam da thé hién cam két manh
mé& qua muc tiéu phét thai rong bang khong vao
nam 2050 va trién khai Chién lugc Ting trudng
Xanh 2021-2030. Mbi lién h¢ gitta 6 nhidm moi
truong va cac van dé sirc khoe cong dong, nhur ty
1¢ ung thu cao duoc WHO ghi nhén, cang cho thiy
tinh cap thiét cua viéc ap dung cac giai phap phat
trién bén vimng (Tran et al., 2024).

Trong bdi canh d6, hanh vi mua hang xanh
(Green Purchasing Behavior - GPB) 1a mot cong
cu quan trong dé thuc ddy san xuat va tiéu ding
bén viing. Khac voi hanh vi tiéu dung ca nhan,
GPB trong t chtrc - dic biét & doanh nghlep cong
nghiép - ¢6 thé tao ra anh hudng sau rong dén toan
chudi cung tmg (Srivastava, 2007). Tai Viét Nam,
cac doanh nghiép cong nghiép hd trg (Supporting
Industries - SI), dac bi¢t 1a doanh nghiép nhé va
vua (SMEs), dong vai tro quan trong trong viée
cung cip dau vao cho céc nganh san xuat chu
luc va thuc day ting truong kinh té. Viéc khuyén
khich nhém doanh nghiép nay thuc hién GPB sé
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gop phan hién thuc hoa muc tiéu xanh héa chudi
cung Ung. Vi vdy, nghién ctru ndy nham: (1) xac
dinh cic yéu t6 anh huong dén hanh vi mua hang
xanh ciia SMEs cong nghiép hd tro tai Ha Noi

(2) do lucmg mirc d6 tac dong cua timg yéu td; va
(3) dé xuit cac ham y chinh sach va quan trj nham
thuc day GPB trong nhom doanh nghiép nay, gop
phan thue hién muc tleu tang truong xanh va phat
trién bén vimng cua qudc gia.

2. Co 56 1y luin

Thuyét Hanh vi C6 Ké hoach (Theory of
Planned Behavior - TPB), do Ajzen (1991) phat
trién, 14 mot trong nhitng mé hinh 1y thuyét dugc
mg dung rong rdi nhat dé giai thich hanh vi ¢6 ¥
dinh, bao gdm hanh vi tiéu ding va mua sim. TPB
mé rong tir Thuyét Hanh dong Hop 1y (Fishbein
& Ajzen, 1975) v6i ba yéu t6 chinh: Thai do
(Attitude), Chuan muc chi quan (Subjective
Norms) va Kiém soat hanh vi nhan thic (Perceived
Behavioral Control - PBC), trong do Y dinh hanh
vi 1a yéu t6 du bao truc tiép hanh vi thyc té.

Trong nghién ctru nay, Thai d§ dugc phan anh
qua yéu t6 Nhan thac & Thai do vé méi trudng
- niém tin rang mua hang xanh co loi cho mai
truong va hinh anh doanh nghiép. Chuén muyc chu
quan thé hién ap lyc xa hoi tor khach hang, dbi tac
hodc co quan quan ly, tuy khong dugc dura vao mo
hinh d6c lap, nhung c6 thé anh huong gian tiép
qua céac yéu t6 khac. PBC lién quan dén kha nang
thuc hién hanh vi mua xanh, dua trén nguon luc va
co hoi san c6. TPB da dugc ching minh hiéu qua
trong nghién ctru hanh vi tiéu dung xanh (Tran et
al., 2024; Yadav & Pathak, 2017), va nghién ctiu
nay mé rong ap dung vao bdi canh B2B tai SMEs
cong nghiép hd tro.

Duya trén nén tang 1y thuyét TPB va tong quan
cac nghién ctru thuc nghiém trude day cac yéu td
sau day dugc xac dinh la c¢6 kha nang anh huong
dén hanh vi mua hang xanh cua doanh nghiép
cong nghiép hd tro nhé va vira tai Ha Noi.

Nhén thire & thdi d6 vé méi truong (NTTP):
Nhan thirc va thai do vé méi trudng duge dinh
nghia la mic d0 ma mét td chirc nhan biét dugc cac
van dé moi truong va thé hién su quan tam, trach
nhiém d6i v6i viéc bao vé moi truong (Majeed et
al., 2022). Cac nghién ciru trude day cho thiy moi
quan tdm vé mdi trudng cé tac dong tich cuc va
manh mé& dén ¥y dinh mua hang xanh ctia ngudi

tiéu dung (Tran et al., 2024). Khi doanh nghiép c6
nhén thirc cao va thai do tich cuc vé viée bao vé
moi truong, ho ¢6 nhidu kha nang tich hop céc tidu
chi xanh vao quy trinh mua sim ctia minh. Do do,
gia thuyét sau duogc dé xuat:

HI: Nhén thitc & thdi dé vé méi truong co tac
déng tich cwe dén Hanh vi mua hang xanh cia
doanh nghiép céng nghiép hé tro nhé va vira.

Kiém sodt hanh vi nhdn thire (KSHV): Nhu da dé
cap trong TPB, PBC 14 niém tin ctia doanh nghiép
vé kha nang thyc hién thanh c6ng hanh vi mua hang
xanh (Ajzen, 1991). Piéu nay bao gdm nhan thirc
vé sy san ¢6 cac ngudn lyc nhu ngan sach, thoi
gian, nhan sy ¢6 chuyén moén, cling nhu sy thuan
tién trong viéc tim kiém, danh gi4 va mua san pham
xanh (Tran et al., 2024). Di voi SMEs, cac rio
can vé& ngudn lyc va thong tin thuong 16n hon. Néu
doanh nghiép cam thay ho c6 dii ngudn lyc, théng
tin va kha ning vuot qua cac trd ngai tiém 4n nhu:
quy trinh phtc tap, thiéu nha cung cap uy tin,...; ho
s€ ¢6 xu hudng thuc hién hanh vi mua hang xanh
cao hon va nguoc lai. Vi vy, gia thuyét thir hai la:

H?2: Kiém sodt hanh vi nhéan thirc ¢6 tdc dong
tich cuc dén Hanh vi mua hang xanh ciua doanh
nghiép cong nghiép hé tro nhé va vira.

Nhay cam vé gid xanh (NCG) Gia ca lubn la
mot yéu td quan trong trong quyét dinh mua hang
cua doanh nghi¢p, dac bict la SMEs vdi ngéan sach
han ché. San pham xanh thuong c6 gia cao hon
cac san phém truyén thong do chi phi nghién ctru,
san xuat va chung nhan (Ogiemwonyi, 202 1)
Nhay cam vé gia xanh ‘phan anh muc d ma yéu
t chi phi anh huong dén quyét dinh lya chon san
pham xanh ctia doanh nghiép. Mot sé nghién ctru
vé nguoi tiéu dung cho thiy su sin 10ng tra gia cao
hon cho san pham xanh (Tran et al., 2024), nhung
diéu nay c6 thé khong hoan toan ding trong bbi
canh B2B. Doanh nghiép c6 do nhay cam vé gia
cao (wu tién chi phi thip) co thé s& ngan ngai hon
trong viéc mua cc san pham xanh dat tién, trir khi
¢o loi ich dai han (tiét ki€m nang lugng, tuan thu
quy dinh, hinh dnh thuong hiéu) dugc ching minh
13 rang. Do d6, gia thuyét sau duoc dua ra:

H3: Nhay cam vé gid xanh co tdac dong tiéu cuc
dén Hanh vi mua hang xanh cia doanh nghiép
céng nghiép hé tro nhé va vira.

Dic tinh san pham xanh & gid (DPTSPXG):
Ngoai nhan thic cua bén mua, ban than cac dac
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tinh cua san pham xanh va ciu trac gia cua nha
cung cip cung dong vai tro quyét dinh. Céac dac
tinh nay bao gom chat luong san pham; hiéu suét
hoat dong; do bén; muc do than thién véi moi
truong dugc chung minh nhu: c6 ching nhan, su
dung vt liéu tai ché; va sy phu hop véi yéu cau
ky thuat cua doanh nghiép mua (Maichum et al.,
2016) Bén canh d6, mic gia cu thé (pricing) va
phan chénh léch so v6i san pham thong thuong
(premium) ciing anh huong truc tiép dén tinh kha
thi ctia viéc mua hang (Majeed et al., 2022). Néu
san phém xanh c6 dac tinh vuot trdi hodc tuong
duong san pham thuong, dap ing yéu cu ki thuat
va c6 muec gid duoc coi 1a hgp Iy hodc mang lai gia
tri tuong ximg, doanh nghiép s& c6 nhiéu kha nang
lira chon chung hon. Gia thuyét dé xuét 1a:

H4: Bdc tinh san pham xanh & gid (dwoc danh
gid la thudn loi) co tac dong tich cuc dén Hanh vi

mua hang xanh ciia doanh nghiép céng nghiép ho

tro nho va vira.

Marketing xanh ciia nha cung cdp (MX): Cac
hoat dong marketing xanh cua nha cung cap, bao
gom viée cung cip thong tin rd rang qua ghi nhan
sinh thai (eco-labelling), st dung bao bi than
thién moi truong (green packaging), va cac chién
dich truyén thong nhin manh loi ich méi truong
(green branding), c6 thé anh huong dén nhan thirc
va quyét dinh ciia doanh nghiép mua (Majeed et
al., 2022). Nhitng nd lyc marketing hiéu qua gitp
doanh nghiép mua dé dang nhan biét, danh gia va
tin tudng vao cac san pham xanh. Thong tin minh
bach va cac bang chimg xac thuc vé tinh «xanh»
clia san pham duoc truyén tai qua marketing s&
lam giam sy hoai nghi va khuyén khich doanh
nghlep dua ra quyet dlnh mua hang. Do do, gia
thuyét sau dugc dé xuét:

HS5: Marketing Xanh ciia Nha cung cdp cé tdc
déng tich cuc dén Hanh vi mua hang xanh ciia
doanh nghiép céng nghiép ho tro nhé va vira.

Hinh dnh thwong hiéu xanh ciia nha cung cdp
(HATHX): Hinh anh thuong hi¢u xanh 1a tap hop
cac lién tuong va niém tin ciia doanh nghiép mua
vé cam két va thuc hién bén viing cta nha cung
cap (Chen, 2010; Majeed et al., 2022). M6t hinh
anh thuong hi¢u xanh tich cuc, dugc xay dung dua
trén uy tin, sy minh bach va cac hanh dong thyc té,
gitip tao dyng niém tin (trust) va giam thiéu rai ro
trong nhan thuc cua bén mua (Chen et al., 2015).

Doanh nghlep thuong uu t1en h0’p tac voi nhitng
nha cung cip c6 danh tiéng tot vé moi truong, vi
diéu nay khong chi dam bao chat lugng dau vao
ma con gop phan nang cao hinh anh cua chinh
doanh nghiép mua. Nghién ctru cua Majeed et al.
(2022) ciing cho thay vai trd trung gian quan trong
ctia hinh anh thuong hiéu xanh. Vi vay, gia thuyét
cudi clng la:

Ho6: Hinh anh thuong hiéu xanh cua nha cung
cap cé tac dong tich cwee dén Hanh vi mua hang
xanh ciia doanh nghiép céng nghiép hé tro- nho
va viea.

3. Phuong phap nghién ciru

Nghién ctru st dung phuong phap dinh lugng
nham x4c dinh va do luong mirc do tac dong cua
cac yéu to dén hanh vi mua hang xanh cua cac
doanh nghiép cong nghiép hd trg (CNHT) nho va
vira tai Ha Noi. P6i tuong khao sat 1a cac ca nhan
glu vi tri quan ly, phu trach mua hang hodc ¢6 hiéu
biét su vé quy trinh mua sdm trong doanh nghiép,
nham dam bao phan 4nh chinh xac nhan thirc va
hanh vi & cip to chc.

Dt liéu duoc thu thap tu 235 doanh nghiép,
dap {mg yéu cau vé kich thuéc méau cho phan tich
hdi quy bodi voi 6 blen doc 1ap (Hair et al., 2009)
va phan tlch nhan t6 kham pha (EFA). Phu’O’ng
phap liy miu thuén tién duoc dp dung do han
ché trong viéc tiép can danh sach doanh nghiép
day du, thong qua cac hiép hoi nganh, khu cong
nghiép va moi lién hé san co. Pé dam bao tinh da
dang, mau khao sat bao gdm nhiéu loai hinh doanh
nghiép, trong d6 40% la cong ty TNHH, 35% la
cong ty co phan va 25% la doanh nghiép tu nhan.

4. Két qua nghién ciru

Sau khi kiém dinh hé s6 tin cdy Cronbach’s
Alpha, cac thang do dugc danh gi4 tiép bang
phu:orng phap phén tich nhan t6 kham pha EFA.
Két qua Cronbach’s Alpha cho thay co 26 bién
quan sat ctia 6 nhan té do luong Hanh vi mua hang
xanh dat yéu cau vé do tin cdy. Vi vay 26 bién
quan sat nay s€ dugc tiép tuc su dung dé danh gia
trong phan tich EFA. Két qua kiém dinh véi Slg
=<0,001 < 0,05 cho thiy 26 bién quan sat c6 mbi
tuong quan v&i nhau. Hé s6 KMO cao (0,79 > 0,5)
chi ra cac bién quan sat c6 diéu kién du dé phan
tich nhan t6. Tong phuong sai trich 1a 72,18%
cho thdy muc do phu hop cia mé hinh EFA dat
yéu cau.
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Céc hé sb tai nhan t cua tat ca cac bién quan
sat 1én nhan té twong Gng déu 16n hon ngudng
gié tri tdi thiéu dwoc chdp nhén 13 0,5 (Hair et al.,
2009) cho thiy mirc do hen ket manh mé gitra
bién quan sat va nhan t6 tiém 4n ma né do luong.
Dong thoi, cac bién quan sat ciing thé hién gia tri
hoi tu va phan biét tt khi khong c6 hién tugng tai
chéo dang ké. Sau nhén té duogc trich xuat va dat
tén dua trén ndi dung cua cac bién quan sat hoi tu
vé chiing, pht hop vdi co so 1y thuyét va mé hinh
dé xuat ban dau.

Tiép theo, phan tich tuong quan Pearson da
dugc thyc hién dé kiém tra mdi quan hé tuyén
tinh gitra cac bién doc lap (NTTD, KSHYV, NCG,
HATHX, MX, DTSPXG) va bién phu thude
(“Hanh vi mua hélng xanh” - GPB). Két qua phan
tich cho thy tit ca cac bién doc 1ap déu c6 mbi
twong quan c6 ¥ nghia thong ké véi bién phu thudc
“Hanh vi mua hang xanh” (v6i cac gia tri Sig. <
0,05). Dleu nay xac nhian su ton tai ciia cic moi
lién hé tuyen tinh gitta cac yéu to du bao va bién
két qua, dong thoi dap ng mot trong nhiing gla
dinh quan trong cho viéc tién hanh phan tich hoi
quy bdi & bude tiép theo.

Bang 1: Murc dd giai thich cia md hinh

Mb hinh R R2 R2 hiéu chinh | Sai s6 wérc lwgng | Hé s6 Durbun- Watson

1 0,680° 0,463 0,448 0,74269752 1,958

a. Predictors: (Constant), NCG, MX, NTTD, DTSPXG, HATHX, KSHV

b. Dependent Variable: HVMHX

Nguon: Két qua phan tich cia tac gia

Bang 1 cho thiy hé sé twong quan bdi R =
0,680, nhu vay thé hién mbi quan h¢ tuyén tinh
kha manh gitra tap hop 6 bién doc 1ap (NCG, MX,
NTTD, BPTSPXG, HATHX, KSHV) va bién phu
thudc Hanh vi mua hang xanh (HVMHX).

Vi hé s6 xac dinh R2= 0,463 cho thdy mé hinh
giai thich dugc 46,3% su bién thién cia HVMHX
- mQt muc phu hgp trong cac nghién ctru hanh vi.
Gia tri R? hi¢u chinh = 0,448 phan anh kha nang
khai quat hoa tot, chénh 1éch nho véi R? cho thiy
md hinh khong bi qua khép.

Nhu vy, md hinh hdi quy tuyén tinh boi véi 6
bién doc 1ap c6 mirc d6 phu hop kha cao, thé hién
hiéu qua trong viéc du doan hanh vi mua hang
xanh cua doanh nghiép CNHT nho va vura tai Ha
Noi. Cac bién doc 1ap duoc Iya chon c¢o lién két
dang ké v6i bién két qua, tao co s viing chéc cho
phan tich tic dong riéng 1é cua timg yéu td trong
mo hinh

Bang 2: Két qua cia mé hinh héi quy

Unstandardized
Model Coefficients t sig.

B Std. Error
(Constant) | -1,024E-16 0,048 0,000 | 1,000
NTTD 0,249 0,051 4,870 | 0,000 0,899 1,112
DTSPXG 0,082 0,052 1,562 | 0,120 0,863 1,159
1 |MX 0,196 0,056 3,522 | 0,001 0,765 1,308
HATHX 0,156 0,053 2,936 | 0,004 0,832 1,202
KSHV 0,403 0,058 6,942 | 0,000 0,701 1,427
NCG 0,110 0,053 2,062 | 0,040 0,824 1,214

a. Dependent Variable: HVMHX

Collinearity Statistics

Tolerance VIF

Nguon: Két qua phan tich ciia tic gid

Két qua phan tich hdi quy cho thay 5 trong sb
6 bién doc lap c6 tac dong ¥ nghia thong ké dén
hanh vi mua hang xanh ctia doanh nghiép CNHT
nhd va vua tai Ha No6i. Trong do, Kiém soat hanh
vi nhan thic 13 yéu t6 c¢6 anh huéng manh nhat,
tiép theo 12 Nhan thirc & thai d6 vé moéi trudng,
Marketing xanh ciia nha cung cip, Hinh anh
thwong hiéu xanh cuia nha cung cp, va Nhay cam
vé gia xanh (véi tac dong duong). Yéu té Pic tinh
san pham xanh & gia khong cho thiy tac dong c6
y nghia thong ké trong md hinh nay.

5. Mt s6 dé xuit va kién nghi

5.1. Déi véi doanh nghi¢gp CNHT SMEs tai
Ha Npi

Phén tich hdi quy cho thidy Kiém soat hanh
vi nhan thirc (KSHV) 1a yéu t6 anh huong manh
nhit dén hanh vi mua hang xanh cia doanh nghiép
CNHT nho va vua. Khi doanh nghiép tin tuong
vao kha nang thyc hién hanh vi, ho cé xu hudéng
hanh dong tich cyc hon. Do do, can uu tién nang
cao nang luc ndi tai théng qua dao tao vé mua hang
bén viing, tiéu chuan xanh va phan tich chi phi-loi
ich dai han. Viéc chuan hoéa quy trinh mua sam,
don gian hoa phé duyét ndi bo, va chia sé thong tin
nha cung cdp xanh ciing gop phan ting cam nhan
kiém soat. Du ngudn lyc han ché, doanh nghiép co
thé thir nghlem cac sang kién xanh quy mo nho
tim kiém hd tro tai chinh bén ngoai va trao quyén
tw cht nhiéu hon cho bd phan mua hang.

Nhan thirc va thai do tich cuc vé madi truong
(NTTD) ciing ¢ anh huong dang ké. Cam két tir
lanh dao dong vai trd quyét dinh, khi phat trién
bén virng dugc xem la mot ph;“m cta chién lugc,
khong chi 1a nghia vy tuan thi. Truyén théng ndi
bd hiéu qua, thiét 1ap myc tiéu xanh va 1ong ghép
tu duy bén ving vao van hoa t6 chirc s& giup dinh
huoéng hanh vi mua hang tich cuc hon.
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Céac yéu t6 dén tir phia nha cung cip nhu
Marketing xanh (MX) va Hinh anh thuong hi¢u
xanh (HATHX) ciing tac dong rd rét. SMEs cin
tich hop ti€u chi minh bach thong tin, nhan mac
dang tin cdy va uy tin moi truong vao quy trinh
danh gia nha cung cap. Doanh nghiép nén yéu cau
bang chimg xac thuc vé tinh “xanh” va uu tién
céc dbi tac c6 hinh anh thwong hiéu rd rang. Hop
tac chdt ché gitra hai bén s€ thic day cai tién san
pham xanh.

Mot phat hién dang cht y 1a Nhay cam vé gia
xanh (NCGQ) lai c6 tac dong tich cuc, trai voi gia
thuyét ban dau. Diéu nay cho thdy doanh nghiép
quan tdm dén chi phi ¢6 thé phan tich k¥ ludng loi
ich dai han hodc chi chon mua khi san phdm xanh
ching minh dugc gia tri vuot troi. Vi vay, thay vi
tap trung vao gia ban diu, cin danh gia Tong chi
phi s& hitu (TCO) dé phan anh gia tri thyc cua san
pham, tir d6 dwa ra quyét dinh hop 1y hon.

Cudi cing, Dic tinh san pham xanh va gia
(DTSPXG) khong c¢6 anh huong doc 1ap dang ké,
nhung van can luu y. Chét luong, hiéu suit va kha
nang dap ung yéu cau ky thuat la dleu kién tién
quyét trude khi can nhéc dén cac yéu té khac nhu
gia hay thuong hi¢u.

5.2. Déi véi co quan qudn Iy nha nwéc va
thanh phé Ha Npi

Pé tao dong luyc va diéu kién thuan loi cho
SMEs CNHT thyc hién mua hang xanh, vai tro
kién tao va hd tro cla céac co quan QLNN la hét
sttc can thiét. Can tap trung vao viéc xdy dung
céc co ché hd tro va nang cao nang lyc cho doanh
nghiép, dic biét giai quyét rao can vé kha ning
kiém soat hanh vi. Cac chinh sach tai chinh wu
dai nhu tin dung xanh, tro gia, mién/giam thué
cho cac khoan dau tu xanh can duoc thiét ké va
trién khai hiéu qua, nham dung d6i twong SMEs.
Pong thoi, viéc cung cép cac chuong trinh ho tro
k§ thuat, tu vin mién phi hodc chi phi thap vé mua
hang bén viing, quan ly nang luong va cac tiéu
chuan xanh s& truc tiép nang cao nang lyc cho
doanh nghiép. Viéc phat trlen mdt cong thong tin
dién tu tap trung, cung cap thong tin dang tin cay
vé san pham, nha cung cép va chinh sach hd tro,
cung voi viéc don gian hoa cac thu tuc hanh chinh
lién quan sé& giup SMEs dé dang tiép can va thuc
hién cac hoat dong xanh.

Song song v&i hd tro truc tiép, ndng cao nhan
thirc cong dong doanh nghiép va thiét 1ap cac tiéu

chuan 15 rang la nhiém vu quan trong. Cac chién
dich truyén thong sau rong vé loi ich ctia mua
hang xanh can dugc day manh, két hop véi viéc
t6n vinh ciac mo hinh thanh céng. Chinh phu can
thé hién vai tro tién phong théng qua viéc thuc
hién hiéu qua mua sim cong xanh, ban hanh cac
tiéu chi xanh rod rang trong dAu thau, tir do tao thi
truong va hiéu ung lan toa. Viéce tiép tuc hoan
thién hé thong tiéu chuan qudc gia vé& san pham
xanh, hai hoa v&i quéc té va ting cudng quan Iy
céc td chire chirng nhan nhan sinh thai s€ tao dung
niém tin cho thi truong.

Cudi cung, viéc hd trg hoat dong nghién ciru
va phat trién (R&D) cac cong nghé, vat liéu va
san pham xanh phu hop voi ddc thu cia Viét Nam
1a can thiét dé giam gia thanh va ting tinh canh
tranh cho céc giai phap bén viing. Tao dung cac
dién dan két ndi gitra vién nghién ciru, nha cung
cAp va SMEs CNHT s& thuc déy su hop tac va
g dung céc két qua R&D vao thyc tién san xuét
kinh doanh.

Két ludn

Hanh vi mua hang xanh cua doanh nghiép
CNHT nho va vura 1a mot qua trinh phire tap, chiu
anh huong boi nhiéu yéu té ca bén trong 1an bén
ngoai doanh nghiép. Viéc trién khai dong bo cac
giai phép, tr nang cao ndng luc va nhan thirc cua
chinh doanh nghiép dén viéc tao dung méi trudng
chinh sach thuéan lgi va thi truong minh bach tu
phia nha nuéc, 1a chia khéa dé thuc day qua trinh
chuyén d6i sang mé hinh mua sim bén viing.
Nhitng n luc ndy khong chi mang lai loi ich cho
tung doanh nghi¢p ma con dong g0p quan trong
vao muc tiéu phat trién kinh t& xanh va bén viing
cua Ha Noi noéi riéng va ca nudc noi chung.
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