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1. Giới thiệu
Đồng bằng Sông Cửu Long (ĐBSCL) là vùng có 

lợi thế lớn về sản xuất nông nghiệp, đóng vai trò quan 
trọng đảm bảo an ninh lương thực quốc gia và xuất 
khẩu. Tuy chỉ chiếm 12% diện tích, 17% dân số nhưng 
ĐBSCL đóng góp đến 31,37% giá trị sản xuất nông 
nghiệp, 65% sản lượng nuôi trồng thuỷ sản, 95% sản 
lượng gạo xuất khẩu, 70% sản lượng trái cây cả nước 
(Thủ tướng Chính phủ, 2022e). Xoài được một bộ phận 

lớn nông dân ĐBSCL lựa chọn cho thấy hiệu quả của 
loại cây trồng này mang lại cao và ổn định so với các 
loại cây khác. Mặc dù là vùng có lợi thế sản xuất xoài 
nhưng cho đến nay, ĐBSCL chưa khai thác hiệu quả 
lợi thế này mang lại. Sản xuất xoài ĐBSCL nhìn chung 
còn mang tính nhỏ lẻ, tự phát, thiếu đồng bộ. Bối cảnh 
mới này làm cho áp lực phát triển ngành xoài ĐBSCL 
cũng như nâng cao và ổn định thu nhập cho nông dân 
trồng xoài gặp nhiều thách thức. Để khắc phục được 
những tồn tại, hạn chế thực trạng trên và khai thác hiệu 
quả về lợi thế ngành xoài ĐBSCL; nâng cao năng lực 
cạnh tranh ngành xoài bằng cách sản xuất xoài gắn với 
thị trường tiêu thụ toàn cầu là hướng đi tất yếu. Chính 
vì vậy, bài nghiên cứu này nhằm đánh giá thực trạng 
thu nhập hộ nông dân trồng xoài ở vùng ĐBSCL để cơ 
sở đề xuất kiến nghị góp phần nâng cao thu nhập cho 
hộ nông dân trồng xoài tại vùng nghiên cứu.

2. Một số vấn đề lý luận về nâng cao thu nhập hộ 
nông dân trồng xoài tham gia chuỗi giá trị toàn cầu

2.1. Một số khái niệm có liên quan
Khái niệm hộ gia đình: Định nghĩa hộ gia đình ở Việt 

Nam được thể hiện trong Bộ Luật dân sự: “Hộ gia đình 
mà các thành viên có tài sản chung; cùng đóng góp công 
sức để hoạt động kinh tế chung trong sản xuất nông, lâm, 
ngư nghiệp hoặc một số lĩnh vực sản xuất kinh doanh 
khác do pháp luật quy định là chủ thể khi tham gia quan 
hệ dân sự thuộc các lĩnh vực này” (Quốc hội, 2015).

Thu nhập hộ nông dân trồng xoài: Như vậy, theo 
khái niệm về thu nhập hộ nông dân, thì thu nhập của 
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hộ nông dân trồng xoài là toàn bộ các khoản thu nhập 
(bằng tiền và hiện vật) mà HND kiếm được theo định 
kỳ hằng năm. Thu nhập hộ nông dân trồng xoài thường 
bao gồm: (i) thu nhập từ hoạt động nông nghiệp trong 
đó hoạt động trồng xoài chiếm tỷ trọng đáng kể trong 
tổng thu nhập của HND, (ii) thu nhập từ các hoạt động 
phi nông nghiệp và (iii) thu nhập từ trợ cấp chính phủ 
như chính sách an sinh xã hội và trợ cấp nông nghiệp. 

Khái niệm chuỗi giá trị toàn cầu: C Miller & da 
Silva (2007); Calvin Miller & Jones (2010) định nghĩa: 
“Chuỗi giá trị trong nông nghiệp được coi là một tập 
hợp các quy trình và dòng chảy từ nông trại đến nơi 
tiếp nhận - từ đầu vào đến sản xuất, chế biến, tiếp thị và 
người tiêu dùng. Mỗi chức năng của chuỗi có một hoặc 
nhiều liên kết ngược và liên kết xuôi. Một chuỗi chỉ 
mạnh nếu có số liên kết yếu ít nhất và các liên kết càng 
mạnh thì dòng chảy của sản phẩm và dịch vụ trong 
chuỗi càng an toàn”. 

Nâng cao thu nhập hộ nông dân trồng xoài là cách 
thức mà HND trồng xoài huy động những nguồn lực 
của mình có được trong một môi trường kinh tế, chính 
trị, xã hội nhất định để sản phẩm mình làm ra tiêu thụ 
được ở những thị trường quốc tế có GTGT cao; để từ 
đó cải thiện mức thu nhập từ hoạt động trồng xoài qua 
từng năm.

2.2. Chỉ tiêu sử dụng đánh giá thu nhập hộ nông 
dân trồng xoài tham gia chuỗi giá trị toàn cầu

Các chỉ tiêu được dùng trong bài nghiên cứu bao 
gồm: (i) năng suất xoài, (ii) giá bán; (iii) chi phí phân bón;  
(iv) chi phí thuốc bảo vệ thực vật; (v) chi phí nguyên, 
nhiên liệu, chi phí khác; (vi) chi phí dịch vụ thuê ngoài; 
(vii) chi phí khấu hao vườn cây. Nghiên cứu tính giá trị 
trung bình cho các chỉ tiêu trên để mô tả sự khác biệt về 
thu nhập của hai nhóm hộ nông dân trồng xoài.

3. Dữ liệu và phương pháp nghiên cứu
3.1. Dữ liệu thu thập

Bảng 1. Số lượng phiếu khảo sát hộ nông dân trồng 
xoài vùng Đồng bằng Sông Cửu Long năm 2024

Đối tượng khảo sát Số lượng phiếu khảo sát
Nhóm hộ có tham gia chuỗi giá trị toàn cầu 162
Nhóm hộ không có tham gia chuỗi giá trị toàn cầu 678
Hợp tác xã 08
Thương lái 15
Vựa xoài địa phương 12
Công ty xuất khẩu xoài 05
Chuyên gia 15

Nguồn: Tác giả

Nghiên cứu này sử dụng nguồn dữ liệu sơ cấp được 
thu thập từ thực hiện khảo sát hộ nông dân trồng xoài 
ĐBSCL vào tháng 8/2024; hợp tác xã (HTX) bằng bảng 
câu hỏi bán cấu trúc; phỏng vấn thương lái, vựa địa 
phương; công ty xuất khẩu trái cây và tham khảo ý kiến 
chuyên gia về thu nhập hộ trồng xoài trong liên kết sản 
xuất và tiêu thụ xoài ĐBSCL. Nghiên cứu khảo sát 840 
hộ được chia làm hai nhóm: nhóm hộ có tham gia chuỗi 
giá trị toàn cầu (162 hộ) và nhóm hộ chưa tham gia chuỗi 

giá trị (678 hộ) để thấy được sự khác biệt về thu nhập 
cũng như năng lực cạnh tranh của hai nhóm. Dữ liệu 
được thực hiện khảo sát ở 04 tỉnh trồng xoài lớn nhất 
của ĐBSCL gồm: Đồng Tháp, Tiền Giang, An Giang và 
Vĩnh Long. Những tỉnh này chiếm khoảng 68,7% diện 
tích và 80,4% sản lượng xoài ĐBSCL.

3.2. Phương pháp nghiên cứu
Phương pháp thống kê mô tả dùng để thống kê kết 

quả điều tra thu được từ cuộc khảo sát, mô tả tóm tắt dữ 
liệu các chỉ tiêu để so sánh sự khác biệt giữa hai nhóm 
hộ có tham gia chuỗi toàn cầu và không tham gia

Phương pháp so sánh, đối chiếu: So sánh thu nhập 
của hai nhóm hộ tham gia hai loại chuỗi: chuỗi xuất 
khẩu chính ngạch và chuỗi không tham gia xuất khẩu 
để nhận thấy nhóm hộ tham gia chuỗi toàn cầu mang 
lại giá trị cao hơn. So sánh giá trị xoài xuất khẩu chính 
ngạch và xuất khẩu tiểu ngạch để thấy được xoài xuất 
khẩu tiểu ngạch đang chi phối.

Phương pháp chuỗi giá trị: Xem xét giá trị một sản 
phẩm được bán trên thị trường là tập hợp của các giá trị 
được tạo ra từ những chức năng khác nhau (sản xuất, 
thu gom, chế biến, phân phối, tiêu dùng…). Để thực 
hiện các chức năng cần có những tác nhân đảm trách. 
Các tác nhân phải liên kết với nhau cả về chiều dọc lẫn 
chiều ngang để đưa sản phẩm ra thị trường tiêu thụ. 

Phương pháp phân tích tổng hợp: Phân tích các khái 
niệm, các lý thuyết, Phân tích các dữ liệu về thương mại 
xoài toàn cầu, sản xuất và thương mại xoài ĐBSCL, 
thu nhập hộ nông dân trồng xoài ĐBSCL; từ đó tổng 
hợp lại để đánh giá những mặt đã đạt được và những 
hạn chế trong việc liên kết trong sản xuất và tiêu thụ 
xoài ĐBSCL thời gian qua.

4. Thực trạng thu nhập hộ nông dân trồng xoài 
đồng bằng sông Cửu Long tham gia chuỗi giá trị 
toàn cầu

Thu nhập của hai nhóm hộ nông dân trồng xoài
Hộ trồng xoài ĐBSCL mặc dù có diện tích nhỏ, 

không có lợi thế về quy mô nhưng xoài là cây được 
trồng có mức độ thâm dụng lao động cao giúp cho các 
hộ trồng xoài không bị mất lợi thế về chi phí sản xuất. 
Thu nhập của hai nhóm hộ trồng xoài ĐBSCL được xác 
định bằng doanh thu trừ chi phí sản xuất trên mỗi héc ta 
xoài. Doanh thu dựa trên giá bán xoài trung bình năm 
và chi phí sản xuất xoài của hộ nông dân chủ yếu là 
chi phí đầu vào thường bao gồm: (1) chi phí phân bón;  
(2) chi phí thuốc bảo vệ thực vật; (3) chi phí dịch vụ 
thuê ngoài; (4) chi phí nguyên, nhiên liệu, chi phí khác;  
(5) chi phí khấu hao vườn cây. Thu nhập trên mỗi héc 
ta của hai nhóm hộ trồng xoài được thể hiện chi tiết ở 
bảng 2.

Bảng 2 cho thấy thu nhập của hộ trồng xoài nhóm 01 
cao hơn đáng kể so với nhóm 02 với số tiền 10,1 triệu 
tương đương 24,69%. Mức chênh lệch này được tính 
cho những hộ trồng xoài canh tác 01 vụ/năm. Tuy nhiên, 
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trên kết quả khảo sát cho thấy có khoảng 2/3 nông dân 
canh tác 02 vụ/năm. Như vậy thì mức độ chênh lệch 
thu nhập giữa hai nhóm hộ càng tăng hơn nữa. Khác 
biệt lớn nhất giữa hai nhóm chính là giá bán xoài. Năng 
suất xoài và chi phí sản xuất giữa hai nhóm không có 
sự khác biệt đáng kể. Kết quả này cũng phù hợp với kết 
quả nghiên cứu về hộ trồng xoài GAP và không GAP 
của (Trần Quốc Nhân, 2021) chi phí sản xuất của nhóm 
01 cao hơn nhóm 02 một chút được nông dân cho rằng 
áp dụng canh tác theo GAP nông dân bỏ ra nhiều công 
sức chăm sóc hơn và đầu tư một số trang thiết bị cần 
thiết. Như vậy, nhóm hộ nông dân trồng xoài ĐBSCL 
tham gia chuỗi giá trị có mức thu nhập cao hơn đáng kể 
so với nhóm hộ còn lại mặc dù hai nhóm có nguồn lực 
tương đồng. Bên cạnh đó, kết quả nghiên cứu cũng chỉ 
ra rằng hộ nhóm 01 có mức biến động thu nhập thấp hơn 
hộ nhóm 02. Cả hai nhóm đều có mức ảnh hưởng thấp 
trong chuỗi mình tham gia, tuy nhiên nhóm 01 mức độ 
biến động thu nhập ít hơn nhóm 02.

Bảng 2. Thu nhập hộ nông dân trồng xoài   
Vùng Đồng bằng Sông Cửu Long

Nội dung Hộ nông dân cung cấp xoài 
cho xuất khẩu (nhóm 01)

Hộ nông dân còn lại  
(nhóm 02)

1. Số mẫu khảo sát 162 678
2. Giá trị sản xuất trên mỗi ha

Năng suất xoài trung bình (tấn/ha) 11 11,5
Giá bán (triệu đồng/tấn) 19,5 16,87
Doanh thu mỗi ha (triệu đồng) 214,5 194,005

3. Chi phí trung gian trên mỗi ha (triệu đồng/ha)
Chi phí phân bón 39,50 38,70
Chi phí thuốc bảo vệ thực vật 35,37 35,50
Chi phí nguyên, nhiên liệu; chi phí khác 5,05 3,92
Chi phí dịch vụ thuê ngoài 20,68 19,57
Chi phí khấu hao của vườn cây 2,90 2,81

Tổng chi phí 103,5 100,50
4. Giá trị gia tăng (triệu đồng)

Doanh thu/ha 214,5 194,005
Chi phí sản xuất/ha 103,5 100,50

5. Thu nhập hộ trồng xoài ĐBSCL (triệu đồng/ha) 111 93,505
6. Thu nhập hộ trồng xoài (triệu đồng/tấn) 10,1 8,1

Nguồn: Kết quả khảo sát và tính toán của tác giả

Ngoài ra, năng lực cạnh tranh của hộ nông dân 
trồng xoài đồng bằng sông Cửu Long tham gia chuỗi 
giá trị toàn cầu còn được thể hiện qua  khả năng tiếp 
cận thị trường:

Khả năng tiếp cận thị trường của hộ nông dân trồng 
xoài ĐBSCL được hiểu là khả năng tiếp cận đến tác 
nhân hạ nguồn gần nhất với người tiêu dùng cuối cùng. 
Khả năng tiếp cận thị trường của hai nhóm hộ được thể 
hiện ở bảng 3.

Kết quả bảng 3 cho thấy cả hai nhóm đều kém về 
khả năng tiếp cận thị trường. Nông dân chỉ bán cho các 
tác nhân ở thượng nguồn (HTX, thương lái, vựa địa 
phương). Tuy nhiên nhóm 01 nhìn chung tiếp cận thị 
trường tốt hơn nhóm 02. Nhóm 02 nông dân hầu hết 
bán cho thương lái và vựa địa phương, một số ít bán 
thông qua HTX. Vựa địa phương là tác nhân trung tâm 
của chuỗi, từ đây xoài được phân phối đến các kênh 
tiêu thụ trong và ngoài nước bằng đường tiểu ngạch. 

Nhóm 01 bán chủ yếu thông qua HTX, một vài trường 
hợp cung cấp cho công ty chế biến. HTX cung cấp xoài 
cho các công ty xuất khẩu hoặc công ty chế biến bằng 
cách liên kết tiêu thụ sản phẩm. Trong nhiều trường 
hợp, nông dân nhóm 01 vẫn bán xoài cho thương lái/
vựa địa phương khi tình hình tiêu thụ thị trường kém 
hoặc bán những loại xoài không đủ điều kiện xuất 
khẩu. Tính không ổn định về tiêu thụ sản phẩm mỗi khi 
thị trường biến động làm cho nông hộ nhóm 01 phải 
bán sản phẩm cho thương lái. Đây chính là lý do chính 
hộ nhóm 02 ngại chuyển sang nhóm 01 mặc dù thống 
kê cho thấy số thu nhập nông dân nhóm 01 cao hơn.

Bảng 3. Khả năng tiếp cận thị trường của hộ nông 
dân trồng xoài vùng Đồng bằng Sông Cửu Long

Đối tượng khảo sát Hộ nông dân cung cấp xoài 
cho xuất khẩu (nhóm 01)

Hộ nông dân còn lại
(nhóm 02)

Bán cho thương lái/vựa địa phương 100% 100%
Hợp tác xã 67,5% 15,7%
Vựa bán buôn ngoài tỉnh 0% 0%
Bán cho công ty chế biến 3% 0%
Bán cho hệ thống bán lẻ/siêu thị nội địa/thương nhân 
nước ngoài xuất khẩu tiểu ngạch 0% 0%

Bán cho công ty xuất khẩu xoài 0% 0%
Bán cho hệ thống bán lẻ thực phẩm lớn trên thế giới 0% 0%

Nguồn: kết quả khảo sát và tính toán của tác giả

Về khả năng liên kết: Khả năng liên kết của hộ 
nông dân trồng xoài ĐBSCL được thể hiện ở liên kết 
ngang và liên kết dọc. Liên kết dọc là liên kết với các 
tác nhân theo chiều dọc của chuỗi như thương lái, vựa 
địa phương, công ty chế biến, công ty xuất khẩu, hệ 
thống bán lẻ/siêu thị. Liên kết ngang là việc hộ nông 
dân tham gia HTX, THT, Hội nông dân… Trọng tâm 
của việc liên kết chính là mức độ liên kết. Mức độ liên 
kết được chia thành ba loại: mạnh, trung bình và yếu. 
Liên kết mạnh là sự cam kết mạnh mẽ của các tác nhân, 
được biểu hiện bằng hợp đồng chính thức hoặc độ tin 
cậy cao hoặc có sự hỗ trợ tín dụng, thông tin giữa các 
bên. Liên kết yếu được biểu hiện ở việc mua bán bằng 
phương thức giao ngay, không có hỗ trợ tín dụng, thông 
tin giữa các tác nhân. Các liên kết mạnh giúp chuỗi 
hoạt động hiệu quả hơn liên kết yếu, các tác nhân gắn 
bó và tin tưởng lẫn nhau hơn. 

Theo kết quả khảo sát chỉ ra cả hai nhóm đều liên 
kết dọc rất yếu, nông dân bán xoài không có hợp đồng 
(ngoại trừ một số trường hợp). Nông dân chỉ bán xoài 
cho thương lái hoặc vựa địa phương, không tiếp cận 
được các tác nhân ở hạ nguồn nên GTGT được chia sẻ 
cho nhiều tác nhân trung gian. Về liên kết ngang, cả hai 
nhóm đều có nhưng nhóm 01 tham gia liên kết mạnh 
mẽ còn nhóm 02 tham gia yếu. Kết quả khảo sát liên 
kết ở các địa phương phát hiện ra rằng, Đồng Tháp là 
tỉnh có nhiều liên kết ngang mạnh mẽ nhất, điều này 
cũng phù hợp với dữ liệu của Cục Bảo vệ thực vật về 
việc hợp tác xã, vùng trồng xoài ở Đồng Tháp được 
chấp nhận xuất khẩu sang các quốc gia nhiều nhất ở 
ĐBSCL. Trong các hình thức liên kết ngang, tham gia 
HTX và Hội nông dân chiếm tỷ lệ cao nhất. Mục đích 
nông dân tham gia liên kết ngang chủ yếu là được tập 
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huấn, hỗ trợ về mặt kỹ thuật canh tác và hỗ trợ tiêu 
thụ đầu ra cho sản phẩm. Tham gia liên kết ngang để 
được hỗ trợ tín dụng không phải là lý do được quan tâm 
nhiều của cả hai nhóm hộ nông dân.

Nhìn chung, hộ nông dân tham gia trồng xoài vùng 
đồng bằng Sông Cửu Long đã đạt được một số kết quả 
đáng ghi nhận:

- Hộ nông dân trồng xoài ĐBSCL tham gia chuỗi 
giá trị sẽ nâng cao thu nhập. Kết quả khảo sát cho thấy, 
hộ trồng xoài xuất khẩu đến các thị trường có GTGT 
cao có mức thu nhập cao đến 24,69% hơn hộ trồng xoài 
tiêu thụ nội địa hoặc xuất khẩu tiểu ngạch.

- Nông dân tham chuỗi giá trị xoài vừa góp phần 
phần bảo vệ môi trường sinh thái và thúc đẩy bình đẳng 
giới. Canh tác theo GAP phải giảm sử dụng thuốc bảo 
vệ thực vật gây hại cho môi trường từ đó môi trường 
sinh thái giảm ô nhiễm; chất lượng nước, không khí và 
môi trường sống các loài được cải thiện. Ngoài ra, kết 
quả khảo sát cho thấy mặc dù hầu hết chủ hộ là nam 
giới quyết định cách thức sản xuất xoài, nhưng phụ nữ 
cũng tham gia vào quá trình sản xuất ở nhiều khâu, đặc 
biệt là khâu bán xoài thu hoạch; điều này thúc đẩy bình 
đẳng giới, giúp cho phụ nữ có việc làm, đóng góp vào 
thu nhập, nâng cao vị thế của mình trong gia đình.

- Hộ trồng xoài ĐBSCL ngày càng quan tâm đến 
nâng cao năng lực để có thể trở thành tác nhân của 
chuỗi giá trị toàn cầu nhằm nâng cao thu nhập. 

- Điều kiện tự nhiên ĐBSCL và kỹ thuật canh tác 
thành thạo của nông dân đã thúc đẩy năng suất, chất 
lượng xoài đạt mức cao; từ đó có cơ hội củng cố vị thế 
của xoài Việt Nam trên thị trường toàn cầu

Tại vùng Đồng bằng Sông Cửu Long đã xuất hiện 
những hợp tác xã canh tác hiệu quả giúp nông dân từng 
bước khắc phục hạn chế do quy mô, thúc đẩy nâng cấp 
để đưa hàng hoá của mình đến các thị trường GTGT cao. 

Tuy nhiên, bên cạnh những kết quả đạt được thì 
nông hộ trồng xoài vùng Đồng bằng Sông Cửu Long 
vẫn còn đối mặt với những tồn tại, hạn chế khi tham gia 
vào chuỗi giá trị toàn cầu, có thể kể đến như sau:

Năng lực cạnh tranh của hộ trồng xoài ĐBSCL còn 
nhiều hạn chế. Kết quả khảo sát cho thấy chỉ có khoảng 
5% diện tích trồng xoài ĐBSCL được xuất khẩu chính 
ngạch đến những thị trường có GTGT cao. Năng lực 
cạnh tranh của hộ trồng xoài thấp thể hiện ở các vấn 
đề: khả năng tiếp cận thị trường kém; tiếp cận đào tạo 
còn hạn chế, tiếp cận đào tạo chỉ ở khía cạnh tiếp cận 
kỹ thuật, quản lý vườn xoài như là cơ sở sản xuất kinh 
doanh hầu chưa được hộ tiếp cận; tổ chức liên kết vừa 
yếu vừa thiếu cả về quy mô, mức độ cũng như chất lượn

Chuỗi xoài ĐBSCL mang đặc trưng của chuỗi truyền 
thống. Chuỗi truyền thống có cách thức sản xuất tự phát 
không gắn với thị trường, không có sự liên kết chặt chẽ 
của các tác nhân của chuỗi, vai trò của tác nhân dẫn đầu 
mờ nhạt; ứng dụng khoa học công nghệ trong sản xuất 

và bảo quản sau thu hoạch còn yếu kém, đặc biệt tỷ lệ 
tổn thất xoài sau thu hoạch còn ở mức rất cao.

Môi trường kinh doanh trong việc hỗ trợ, xúc tiến 
cho chuỗi xoài toàn cầu phát triển còn nhiều hạn chế. 
Những hạn chế về môi trường kinh doanh được thể 
hiện ở hệ thống logistics phục vụ cho nông sản xuất 
khẩu nói chung và xoài ĐBSCL còn hạn chế. Cơ sở hạ 
tầng ĐBSCL mặc dù có cải thiện nhưng chưa đáp ứng 
được yêu cầu phát triển.

5. Kết luận và đề xuất kiến nghị nâng cao thu 
nhập hộ nông dân trồng xoài đồng bằng sông Cửu 
Long tham gia chuỗi giá trị toàn cầu

Hộ nông dân trồng xoài vùng Đồng bằng Sông Cửu 
Long có tham gia chuỗi giá trị sẽ có thu nhập cao hơn 
hộ trồng xoài không có tham gia chuỗi giá trị. Điều này 
cho thấy hộ nông dân tham gia chuỗi giá trị sẽ nâng cao 
và giảm biến động thu nhập. Tuy nhiên, trong quá trình 
sản xuất và tổ chức tiêu thụ xoài tại vùng ĐBSCL vẫn 
còn nhiều khó khăn cho việc chuyển từ chuỗi truyền 
thống sang chuỗi toàn cầu và làm giảm thu nhập của 
hộ nông dân trồng xoài trong vùng. Do đó, để nâng cao 
thu nhập của hộ nông dân trồng xoài vùng Đồng bằng 
Sông Cửu Long tham gia chuỗi giá trị toàn cầu, bài viết 
đề xuất một số kiến nghị như sau:

- Nâng cao năng lực hộ nông dân để tham gia chuỗi 
giá trị toàn cầu thông qua việc Nâng cao nhận thức, tầm 
nhìn hộ nông dân trồng xoài để tăng khả năng tham gia 
chuỗi giá trị toàn cầu; Nâng cao khả năng tiếp cận đào 
tạo kiến thức kinh doanh nông nghiệp cho nông dân; 
Nâng cao chất lượng liên kết và tổ chức liên kết thông 
qua hoạt động liên kết dọc và liên kết ngang bằng cách 
gia nhập hợp tác xã, tổ hợp tác.

- Nâng cấp chuỗi giá trị xoài đồng bằng sông Cửu 
Long tham gia chuỗi giá trị toàn cầu nhằm nâng cao 
thu nhập hộ nông dân thông qua việc Chú trọng canh 
tác đảm bảo vệ sinh an toàn thực phẩm đáp ứng tiêu 
chuẩn xuất khẩu; Nâng cao năng lực của các công ty 
xuất khẩu rau quả nội địa và thu hút các nhà bán lẻ thực 
phẩm quốc tế.

- Cải thiện môi trường kinh doanh nhằm hỗ trợ, xúc 
tiến chuỗi giá trị phát triển thông qua việc phát triển hệ 
thống logistics và Đổi mới, nâng cao năng lực, hiệu lực, 
hiệu quả quản lý của nhà nước.
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