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1. Giới thiệu
Trong bối cảnh toàn cầu hóa và hội nhập kinh tế, 

phát triển thương mại nông nghiệp đã trở thành ưu tiên 
hàng đầu của nhiều quốc gia, đặc biệt là Việt Nam. 
Sản phẩm nông nghiệp đóng vai trò là nguồn lương 
thực thiết yếu và đóng vai trò quan trọng trong tăng 
trưởng GDP của Việt Nam. Liên minh châu Âu đại 
diện cho một trong những thị trường lớn nhất và đầy 
hứa hẹn cho xuất khẩu nông sản Việt Nam. Nghiên 

cứu cơ cấu thương mại sản phẩm nông nghiệp giữa 
Việt Nam và EU giúp nâng cao hiểu biết về những cơ 
hội và thách thức mà Việt Nam phải đối mặt trong quá 
trình hội nhập, đồng thời cung cấp thông tin cần thiết 
để xây dựng các chính sách và chiến lược phát triển 
bền vững trong lĩnh vực nông nghiệp.

2. Phương pháp nghiên cứu
Chỉ số thương mại nội ngành (IIT) là một công cụ 

quan trọng để đo lường mức độ thương mại giữa các 
quốc gia. Khi các quốc gia có chỉ số thương mại nội 
ngành cao, điều đó cho thấy họ đang tham gia vào 
một hình thức thương mại phức tạp hơn, trong đó sự 
cạnh tranh không chỉ dựa trên giá cả mà còn dựa trên 
chất lượng và tính năng của sản phẩm (Greenaway & 
Milner, 2003).

Dựa trên các nghiên cứu trước đây, tác giả đề xuất 
đánh giá các yếu tố ảnh hưởng đến chỉ số thương mại 
nội ngành của Việt Nam với các nước EU trong lĩnh 
vực nông nghiệp như sau:

lnIITijt = ß0 + ß1lnGDPit + ß2lnDGDPijt + ß3lnDISTijt 
+ ß4lnERijt + ß5lnATIBijt + ß6EVFTAijt + μijt   

Trong đó:
IITijt đại diện cho giá trị thương mại nội ngành các 

sản phẩm nông nghiệp giữa Việt Nam và các nước 
thành viên EU trong năm t.

GDPit chỉ ra quy mô thị trường của nước đối tác 
i, dựa trên giả thuyết rằng quy mô thị trường lớn hơn 
sẽ làm tăng khả năng tham gia thương mại nội ngành.

DGDPijt đại diện cho sự khác biệt về quy mô thị 
trường, với giả định rằng sự khác biệt lớn hơn sẽ dẫn 
đến cơ cấu kinh tế khác nhau, dẫn đến sự tham gia 
thấp hơn vào trao đổi nội ngành.

DISTijt đại diện cho chi phí thương mại được đo 
bằng khoảng cách vận chuyển giữa hai quốc gia, 
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The EU is an important partner of Vietnam in 
various economic sectors, including agricultural 
trade. This study aims to analyze the trade structure 
of agricultural products between Vietnam and EU 
partners to identify trends and fluctuations in the 
agricultural market between the two sides. The 
analysis results from export and import data and the 
intra-industry trade index indicates that agricultural 
trade between Vietnam and the EU has experienced 
significant growth over the past decade. The 
findings from the gravity model provide insights into 
the factors influencing agricultural trade between 
Vietnam and the EU, among which significant factors 
include the partner country's market size, trade 
imbalance in the agricultural sector, and the EVFTA 
agreement.
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Liên minh châu Âu là một đối tác quan trọng của Việt Nam trong nhiều lĩnh vực kinh tế, bao gồm thương 
mại nông nghiệp. Nghiên cứu này nhằm phân tích cơ cấu thương mại các sản phẩm nông nghiệp giữa Việt 
Nam và các đối tác EU để xác định xu hướng và biến động trên thị trường nông nghiệp giữa hai bên. Kết quả 
phân tích từ dữ liệu xuất nhập khẩu và chỉ số thương mại nội ngành cho thấy thương mại nông nghiệp giữa 
Việt Nam và EU đã trải qua sự tăng trưởng đáng kể trong thập kỷ qua. Những phát hiện từ mô hình trọng lực 
cung cấp thông tin chi tiết về các yếu tố ảnh hưởng đến thương mại nông nghiệp giữa Việt Nam và EU, trong 
đó các yếu tố quan trọng bao gồm quy mô thị trường của nước đối tác, sự mất cân bằng thương mại trong 
lĩnh vực nông nghiệp và Hiệp định EVFTA.

• Từ khóa: nông nghiệp, xuất khẩu, nhập khẩu, thương mại nội ngành.
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với kỳ vọng rằng khoảng cách tăng lên sẽ làm giảm 
thương mại nội ngành do chi phí vận chuyển tăng.

ERijt đại diện cho giá tương đối giữa quốc gia i và 
Việt Nam, được chỉ ra bởi tỷ giá hối đoái chéo giữa 
đồng tiền của nước đối tác và đồng Việt Nam (VND).

ATIBijt chỉ ra sự mất cân bằng thương mại trong 
các sản phẩm nông nghiệp.

EVFTA là biến giả đại diện cho Hiệp định EVFTA.
μijt là số hạng sai số của phương trình.
Cơ sở dữ liệu của Ngân hàng Thế giới được sử 

dụng để thu thập dữ liệu về GDP và tỷ giá hối đoái, 
trong khi dữ liệu khoảng cách được tham khảo từ 
CEPII. Sự mất cân bằng thương mại trong các sản 
phẩm nông nghiệp được tính toán từ dữ liệu Trademap 
về giá trị xuất nhập khẩu nông sản của Việt Nam với 
EU. Dữ liệu thu thập bao gồm hàng hóa từ HS01 đến 
HS24 từ cơ sở dữ liệu Trademap. Dữ liệu được thu 
thập trong khoảng thời gian 10 năm, từ khi ký kết 
Hiệp định khung về Đối tác và Hợp tác Toàn diện 
giữa Việt Nam và Liên minh châu Âu (PCA) vào năm 
2012 đến năm 2022. 

3. Kết quả và thảo luận
3.1. Cơ cấu thương mại nông nghiệp theo sản phẩm
Từ năm 2012 đến năm 2022, cơ cấu thương mại 

nông nghiệp giữa Việt Nam và EU đã trải qua những 
thay đổi nhất định. Hình 1 cho thấy cả xuất khẩu nông 
sản từ Việt Nam sang EU và nhập khẩu từ EU vào 
Việt Nam đều tăng trong suốt giai đoạn này, trong đó 
xuất khẩu tăng với tốc độ nhanh hơn nhập khẩu, điều 
này có thể mang lại lợi ích cho nền kinh tế thông qua 
việc tăng thặng dư thương mại. 

Hình 1. Giá trị xuất khẩu và nhập khẩu nông sản 
của Việt Nam với EU (Triệu USD)

Nguồn: Tính toán của tác giả dựa trên dữ liệu thu thập từ Trademap

a. Cơ cấu xuất khẩu nông sản từ Việt Nam sang 
EU theo sản phẩm

- Sản phẩm động vật và các sản phẩm từ động vật 
(HS01-HS05): Tỷ trọng của nhóm này trong tổng 
xuất khẩu nông sản đã giảm nhẹ từ 27,78% năm 2012 
xuống còn 19,64% năm 2022, mặc dù giá trị xuất 
khẩu tăng từ 825 triệu USD lên 897 triệu USD. 

- Sản phẩm thực vật (HS06-HS14): Nhóm này đã 
duy trì vai trò thống trị với thị phần trên 60% trong 
nhiều năm. Giá trị xuất khẩu đã tăng từ 1,83 tỷ USD 

năm 2012 lên 2,56 tỷ USD năm 2022. Sự gia tăng này 
chủ yếu được thúc đẩy bởi các sản phẩm như cà phê, 
gạo và rau quả, đặc biệt là đáp ứng nhu cầu tiêu dùng 
ngày càng tăng ở EU. 

- Chất béo và dầu có nguồn gốc động vật và thực 
vật (HS15): Nhóm này có thị phần rất nhỏ trong tổng 
xuất khẩu nhưng đã có sự tăng trưởng đáng kể từ 
0,07% lên 3,19% vào năm 2022. Điều này cho thấy 
sự quan tâm ngày càng tăng đối với các sản phẩm này, 
có thể do sự thay đổi trong thói quen tiêu dùng và nhu 
cầu về thực phẩm sạch.  

-  Thực phẩm chế biến, đồ uống và thuốc lá (HS16-
HS24): Nhóm này đã có sự tăng trưởng mạnh mẽ, 
tăng từ 10,24% vào năm 2012 lên 21,06% vào năm 
2022. Giá trị xuất khẩu đã tăng vọt từ 304 triệu USD 
lên 962 triệu USD. Sự gia tăng này phản ánh nhu cầu 
tiêu dùng cao hơn đối với các sản phẩm chế biến và 
đồ uống của Việt Nam tại EU.

Bảng 1. Cơ cấu xuất khẩu nông sản từ Việt Nam 
sang EU theo sản phẩm (Triệu USD)

2012 2020 2022
Export Value Ratio Value Ratio Value Ratio

Total Agricultural Exports to EU 2969.9 100.00% 3330.44 100.00% 4569.84 100.00%
Live animals and animal 
products (HS01-HS05) 824.92 27.78% 618.79 18.58% 897.49 19.64%

Plant products (HS06-HS14) 1838.69 61.91% 2026.36 60.84% 2564.12 56.11%
Fat and oil of animal and 
vegetable origin (HS15) 2.09 0.07% 11.52 0.35% 145.82 3.19%

Prepared food, beverages and 
tobacco (HS16-HS24) 304.2 10.24% 673.77 20.23% 962.41 21.06%

Nguồn: Tính toán của tác giả dựa trên dữ liệu thu thập từ Trademap

b. Cơ cấu xuất khẩu nông sản từ EU vào Việt Nam 
theo sản phẩm

Bảng 2. Cơ cấu nhập khẩu nông sản từ EU  
vào Việt Nam theo sản phẩm (Triệu USD)

2012 2020 2022
Import Value Ratio Value Ratio Value Ratio

Total Agricultural Imports from EU 909.48 100.00% 1192.49 100.00% 1597.38 100.00%
Live animals and animal products 
(HS01-HS05) 254.72 28.01% 419.14 35.15% 467.38 29.26%

Plant products (HS06-HS14) 130.29 14.33% 178.57 14.97% 201.1 12.59%
Fat and oil of animal and vegetable 
origin (HS15) 6.44 0.71% 11.6 0.97% 15.89 1.00%

Prepared food, beverages and 
tobacco (HS16-HS24) 518.03 56.96% 583.18 48.90% 913.01 57.16%

Nguồn: Tính toán của tác giả dựa trên dữ liệu thu thập từ Trademap

- Sản phẩm động vật và các sản phẩm từ động vật 
(HS01-HS05): Nhóm này từng chiếm thị phần lớn 
nhưng đã giảm từ 28,01% vào năm 2012 xuống còn 
29,26% vào năm 2022. 

- Sản phẩm thực vật (HS06-HS14): Thị phần của 
nhóm này đã thay đổi đáng kể qua các năm. Giá trị 
nhập khẩu tăng từ 130 triệu USD vào năm 2012 lên 
201 triệu USD vào năm 2022, nhưng thị phần giảm từ 
14,33% xuống 12,59%. 

- Chất béo và dầu có nguồn gốc động vật và thực 
vật (HS15): Nhóm này có thị phần khiêm tốn nhưng 
đã tăng từ 0,71% lên 1% trong giai đoạn này. Giá trị 
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nhập khẩu ổn định cho thấy sự quan tâm ngày càng 
tăng đối với các sản phẩm này trong bối cảnh tiêu 
dùng hiện đại.

- Thực phẩm chế biến, đồ uống và thuốc lá (HS16-
HS24): Nhóm này chiếm thị phần lớn nhất, chiếm 
khoảng 57% tổng nhập khẩu nông sản từ EU. Giá trị 
nhập khẩu tăng từ 518 triệu USD lên 913 triệu USD 
vào năm 2022.

3.2. Cơ cấu thương mại nông sản theo quốc gia
a. Cơ cấu xuất khẩu nông sản từ Việt Nam sang 

EU theo quốc gia
Trong số các nước EU, Đức luôn là thị trường lớn 

nhất, với thị phần xuất khẩu là 25,85% vào năm 2012, 
giảm xuống còn 22,66% vào năm 2022. Tuy nhiên, giá 
trị xuất khẩu sang Đức vẫn ổn định, tăng từ 767 triệu 
USD lên 1,03 tỷ USD trong cùng kỳ, cho thấy Đức vẫn 
là đối tác thương mại quan trọng của Việt Nam.

Bỉ và Hà Lan cũng là những thị trường quan trọng, 
với thị phần xuất khẩu lần lượt là 11,76% và 21,90% 
vào năm 2022. Bỉ đã có sự gia tăng đáng chú ý về giá 
trị xuất khẩu từ 254 triệu USD lên 537 triệu USD, 
trong khi Hà Lan tăng từ 454 triệu USD lên 1 tỷ USD. 

Bảng 3. Cơ cấu xuất khẩu nông sản từ Việt Nam 
sang EU theo quốc gia (Triệu USD)

Country
2012 2020 2022

Value Ratio Value Ratio Value Ratio
Total 2,969.90 100.00% 3330.44 100.00% 4569.84 100.00%
Belgium 254.45 8.57% 298.4 8.96% 537.38 11.76%
Denmark 37.73 1.27% 55.05 1.65% 80.36 1.76%
France 238.70 8.04% 249.22 7.48% 344.6 7.54%
Germany 767.68 25.85% 771.22 23.16% 1035.31 22.66%
Greece 39.93 1.34% 38.75 1.16% 52.5 1.15%
Italy 407.01 13.70% 390.48 11.72% 555.01 12.15%
Lithuania 27.93 0.94% 57.35 1.72% 68.25 1.49%
Netherlands 454.59 15.31% 816.16 24.51% 1001.01 21.90%
Portugal 69.61 2.34% 61.11 1.84% 74.11 1.62%
Spain 398.97 13.43% 278.88 8.37% 390.91 8.55%
Rest 273.3 9.20% 313.82 9.42% 430.4 9.42%

Nguồn: Tính toán của tác giả dựa trên dữ liệu thu thập từ Trademap

b. Cơ cấu nhập khẩu nông sản từ EU vào Việt 
Nam theo quốc gia

Trong số các nước EU, Pháp luôn là thị trường 
lớn nhất về nhập khẩu nông sản vào Việt Nam, chiếm 
18,96% vào năm 2012 và duy trì khoảng 13,43% vào 
năm 2022. Giá trị nhập khẩu từ Pháp tăng từ 172 triệu 
USD lên 214 triệu USD, cho thấy sự ổn định và tăng 
trưởng về nhu cầu đối với các sản phẩm nông nghiệp 
của Pháp tại Việt Nam.

Đức cũng là một trong những đối tác thương mại 
quan trọng, với giá trị nhập khẩu tăng từ 103 triệu 
USD lên 210 triệu USD, chiếm khoảng 13,16% vào 
năm 2022. Điều này cho thấy Đức không chỉ là nhà 
cung cấp chính mà còn là thị trường tiềm năng cho 
các sản phẩm nông nghiệp của Việt Nam.

Hà Lan cũng nổi bật với thị phần nhập khẩu khoảng 
11,13% vào năm 2022, tương đương 178 triệu USD. 

Sự gia tăng này phản ánh nhu cầu về các sản phẩm 
nông nghiệp chất lượng và an toàn thực phẩm từ Hà 
Lan, một quốc gia có ngành nông nghiệp phát triển và 
công nghệ tiên tiến.

Bảng 4. Cơ cấu nhập khẩu nông sản từ EU 
vào Việt Nam theo quốc gia (Triệu USD)

Country 2012 2020 2022
Value Ratio Value Ratio Value Ratio

Total 909.48 100.00% 1,192.49 100.00% 1,597.38 100.00%
Belgium 34.37 3.78% 53.61 4.50% 76.23 4.77%
Denmark 69.97 7.69% 53.28 4.47% 69.67 4.36%
France 172.43 18.96% 182.12 15.27% 214.51 13.43%
Germany 102.63 11.28% 147.55 12.37% 210.27 13.16%
Hungary 1.10 0.12% 202.08 16.95% 404.99 25.35%
Ireland 38.30 4.21% 39.85 3.34% 58.48 3.66%
Italy 205.90 22.64% 76.19 6.39% 88.68 5.55%
Netherlands 149.08 16.39% 181.19 15.19% 177.81 11.13%
Poland 56.89 6.25% 114.46 9.60% 90.56 5.67%
Spain 43.59 4.79% 84.48 7.08% 124.38 7.79%
Rest 35.22 3.87% 57.68 4.84% 81.8 5.12%

Nguồn: Tính toán của tác giả dựa trên dữ liệu thu thập từ Trademap

3.3. Chỉ số thương mại nội ngành theo thời gian
Vào đầu giai đoạn nghiên cứu (2012), một số quốc 

gia, chẳng hạn như Pháp (0,84) và Đan Mạch (0,70), 
có chỉ số IIT cao, cho thấy sự trao đổi mạnh mẽ các 
mặt hàng nông sản. Ngược lại, các quốc gia như Hy 
Lạp (0,07) và Bồ Đào Nha (0,05) có chỉ số IIT thấp, 
cho thấy ít giao dịch nội ngành hơn.

Năm 2020, việc ký kết EVFTA đánh dấu một bước 
ngoặt quan trọng đối với thương mại nông nghiệp 
giữa Việt Nam và EU. Nhiều quốc gia đã báo cáo sự 
gia tăng đáng kể về chỉ số IIT. Ví dụ, Bulgaria tăng từ 
0,18 lên 0,55 và Ireland từ 0,10 lên 0,79, phản ánh sự 
cải thiện trong thương mại nội ngành, cho thấy lợi ích 
từ việc giảm thuế quan và mở rộng thị trường. 

Năm 2022, chỉ số IIT tiếp tục cho thấy những biến 
động đáng chú ý. Một số quốc gia, chẳng hạn như 
Cộng hòa Séc (0,74) và Bulgaria (0,85), có chỉ số IIT 
cao và đang tăng trưởng, cho thấy những phát triển tích 
cực trong quan hệ thương mại nông nghiệp. Trong khi 
đó, một số quốc gia, chẳng hạn như Hungary (0,05) 
và Ý (0,28), đã trải qua sự sụt giảm nhẹ về chỉ số IIT, 
phản ánh sự cạnh tranh gia tăng từ các quốc gia khác.

Bảng 5. Chỉ số Thương mại Nội ngành giữa  
Việt Nam và EU trong lĩnh vực nông nghiệp

Country Year Country Year
2012 2020 2022 2012 2020 2022

Austria 0.74 0.35 0.21 Italy 0.67 0.33 0.28
Belgium 0.24 0.30 0.25 Latvia 0.02 0.05 0.18
Bulgaria 0.18 0.55 0.85 Lithuania 0.59 0.24 0.37
Croatia 0.17 0.41 0.37 Luxembourg 0.00 0.07 0.00
Cyprus 0.01 0.50 0.11 Malta 0.00 0.00 0.01
Czechia 0.34 0.50 0.74 Netherlands 0.49 0.36 0.30
Denmark 0.70 0.98 0.93 Poland 0.76 0.91 0.74
Estonia 0.01 0.33 0.08 Portugal 0.05 0.15 0.12
Finland 0.11 0.30 0.21 Romania 0.11 0.44 0.19
France 0.84 0.84 0.77 Slovakia 0.44 0.72 0.81
Germany 0.24 0.32 0.34 Slovenia 0.07 0.33 0.24
Greece 0.07 0.16 0.11 Spain 0.20 0.46 0.48
Hungary 0.43 0.09 0.05 Sweden 0.07 0.26 0.48
Ireland 0.10 0.79 0.85

Nguồn: Tính toán của tác giả dựa trên dữ liệu thu thập từ Trademap
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3.4. Phân tích các yếu tố ảnh hưởng đến thương 
mại nội ngành

Kết quả hồi quy cho thấy khoảng 28,75% sự biến 
thiên của biến phụ thuộc có thể được giải thích bởi 
các biến độc lập trong mô hình.

Quy mô thị trường của nước đối tác có tác động 
tích cực nhất, với hệ số là 0,4430, cho thấy mối quan 
hệ chặt chẽ giữa GDP và IIT. Phát hiện này phù hợp 
với các nghiên cứu trước đây cho rằng sự gia tăng 
GDP sẽ nâng cao năng lực tham gia thương mại nội 
ngành, do năng lực sản xuất và tiêu thụ tăng lên.

Khoảng cách địa lý có hệ số là 0,4903 nhưng 
không có ý nghĩa thống kê (giá trị p là 0,519). Điều 
này cho thấy khoảng cách địa lý không có tác động 
rõ rệt đến IIT trong mô hình này, có thể phản ánh 
những tiến bộ trong công nghệ và hậu cần cho phép 
các quốc gia giao dịch hiệu quả hơn bất chấp khoảng 
cách. Kết quả này có thể trái ngược với các nghiên 
cứu khác, chẳng hạn như nghiên cứu của Anderson và 
Van Wincoop (2003), trong đó khoảng cách được coi 
là yếu tố chính trong thương mại.

Tỷ giá hối đoái có hệ số âm là -0,0975 với giá trị p 
là 0,047, cho thấy tỷ giá hối đoái tác động tiêu cực đến 
IIT. Kết quả này cho thấy biến động tỷ giá hối đoái có 
thể cản trở khả năng tham gia thương mại nội ngành. 
Điều này phù hợp với phát hiện của Ghosh và Maesh 
(2000), những người cho rằng tỷ giá hối đoái không 
ổn định có thể làm phức tạp kế hoạch giao dịch của 
các doanh nghiệp.

Mất cân bằng thương mại trong lĩnh vực nông 
nghiệp có hệ số âm là -0,2946 với giá trị p nhỏ hơn 
0,001, cho thấy chỉ số này ảnh hưởng tiêu cực đến IIT. 
Điều này có thể ngụ ý rằng sự gia tăng chỉ số thương 
mại nội ngành có thể dẫn đến cạnh tranh nội bộ, làm 
giảm năng lực tham gia thương mại nội ngành từ các 
nguồn khác. Kết quả này không hoàn toàn phù hợp 
với kỳ vọng và có thể mâu thuẫn với lý thuyết thương 
mại truyền thống nhưng có thể được giải thích bằng 
sự phát triển của thị trường nội địa.

Cuối cùng, biến EVFTA có hệ số dương là 0,1075 
với giá trị p là 0,073, cho thấy hiệp định này có tác 
động tích cực đến IIT, mặc dù nó không đạt được ý 
nghĩa thống kê mạnh mẽ. Điều này có thể phản ánh 
rằng các hiệp định thương mại tự do thường thúc đẩy 
thương mại nội ngành bằng cách giảm các rào cản 

thương mại và tạo điều kiện thuận lợi cho việc trao đổi 
sản phẩm. Phát hiện này phù hợp với các nghiên cứu 
trước đây cho rằng các hiệp định thương mại tự do có 
thể tạo ra nhiều cơ hội cho thương mại nội ngành.

3.5. Kiến nghị
Tăng cường nghiên cứu và phát triển: Việt Nam 

cần đầu tư vào nghiên cứu và phát triển để cải thiện 
công nghệ sản xuất và nâng cao chất lượng sản phẩm. 
Các doanh nghiệp nên hợp tác với các viện nghiên 
cứu và trường đại học để phát triển sản phẩm mới.

Đào tạo và cung cấp thông tin: Chính phủ và các 
tổ chức thương mại nên tổ chức các chương trình đào 
tạo cho các doanh nghiệp về tiêu chuẩn chất lượng, xu 
hướng tiêu dùng và cách tiếp cận thị trường EU. Cung 
cấp thông tin thị trường kịp thời sẽ giúp doanh nghiệp 
nắm bắt cơ hội tốt hơn.

Thúc đẩy xây dựng thương hiệu: Các sản phẩm 
nông nghiệp Việt Nam cần được quảng bá mạnh mẽ 
hơn tại EU. Việc sử dụng các kênh truyền thông hiện 
đại và tham gia các hội chợ thương mại quốc tế sẽ 
giúp nâng cao nhận thức về thương hiệu nông sản 
Việt Nam.

Hợp tác quốc tế: Tăng cường hợp tác với các tổ 
chức quốc tế và doanh nghiệp nước ngoài để học hỏi 
kinh nghiệm và cải thiện quy trình sản xuất, từ đó 
nâng cao năng lực cạnh tranh trên thị trường EU.

Phát triển các sản phẩm đặc sản: Tập trung phát 
triển các sản phẩm nông nghiệp đặc sản của Việt Nam, 
chẳng hạn như chè, gạo và các sản phẩm hữu cơ, để 
tạo lợi thế cạnh tranh và đáp ứng nhu cầu thị trường.

Kết luận: Nhìn chung, kết quả nghiên cứu cho 
thấy bức tranh tích cực về xuất nhập khẩu nông sản 
giữa Việt Nam và EU. Nghiên cứu này không chỉ góp 
phần hiểu rõ hơn về cơ cấu thương mại nông nghiệp 
giữa Việt Nam và EU mà còn đưa ra các khuyến nghị 
chiến lược cho các nhà hoạch định chính sách và các 
bên liên quan trong lĩnh vực nông nghiệp. Để thu 
được nhiều lợi ích hơn từ các hoạt động xuất nhập 
khẩu nông sản với châu Âu, Việt Nam cần tiếp tục cải 
thiện chất lượng sản phẩm, nâng cao nhận thức về thị 
trường và tìm kiếm cơ hội hợp tác quốc tế, từ đó thích 
ứng với nhu cầu thị trường và nâng cao năng lực cạnh 
tranh để tối đa hóa tiềm năng trong quan hệ thương 
mại nông nghiệp giữa Việt Nam và EU.
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